aneb propagace stiedisek a oddilii

»Pasivni, bezmocnd a utrpné cekajici Popelka je mor.
1 Biih spise pomtize tém, kdo si pomohou sami,“

napsal Robert Fulghum v jedné povidce o Popelce, ktera trpelive ceka, az ji nékdo objevi.

V dnesnim svété je situace jina. Jiz nestaci délat dobrou praci a ¢ekat, Ze si nas nékdo viimne.
Nabidka mnohonasobné prevysuje poptavku. A to jak ve svété obchodu, tak ve svété nabidky
pro volny cas, které jsme soucasti. Byt dobfi a kvalitni v tom, co délame, se povazuje za samo-
zrejmost. Pokud ovsem chceme zaujmout, musime pfinést néco navic. Pridanou hodnotu,
kterou ostatni nemaji. Tou je u nas napfiklad to, Ze neposkytujeme jen zabavu pro volny cas,
ale vychovavame. O téchto hodnotach, které mame ,navic”, je tfeba dat lidem védét. Bez
toho, Ze se o nich nékdo dozvi, je Sance na objeveni skautingu velmi mald. A pravé zde tkvi
uloha propagace skautingu, ktera musi byt kvalitni a spravné provadéna.

Pod slovem propagace si vétsina z nas predstavi letacky, akce pro vetejnost a podob-
né prezentacni aktivity. Pod timto tthlem pohledu vétsinou nahlizime i na propagaci
skautského oddilu ¢i skautského stfediska. V této publikaci se vsak pokusime pfinést
pohled 3irsi a jakoby odjinud.

V centru nasi pozornosti nebudeme stat my s nasim oddilovym letakem (to viak ne-
znamena, ze bychom o ném nemluvili), ale ten, pro kterého je letak urcen. Tedy napfi-
klad potencionalni novacek, jeho tatinek, ale i starosta mésta, sponzor a mnozi dalsi.

Ti vsichni si cely Zivot z rliznych stfipkl vytvafi predstavu o skautingu. V jejich hlavé je
slovo,skaut” spojeno z riiznymi pfihodami, zazitky, ale i s letmymi posttehy, které casto
utkvély spise na podvédomé roviné. Spojeni se skautem muze mit rovinu racionalni
informace (,cetl jsem v novinach"), citového zachvévu (,tata k nim chodil a mam jeho
denik”), emocni vzpominky (,Cetba Foglarovky*), negativni zkusenosti (,ve vlaku se otfel
$pinavym kotlikem o mtj novy kozich“), subjektivniho pocitu (,ten spoluzak chodi do
skauta a je divnej). Viechna tato spojeni vytvafi zvlastni chumel, ze kterého vyvéra
postoj toho kterého clovéka k nam skauttim. A jakakoli dalsi informace ¢i zkusenost se
skauty se do tohoto chumlu zaradi a néjak ho pretvofi podle sily nového sdéleni.

Z téchto poznatkU vychazi i ptistup k propagaci jako k prosttedku, ktery umozniuje sdélit
vefejnosti, co je skauting, a tim dotvaret jeji pohled na nas. Zakladem tohoto pfistupu je
védomi, ze kazdy krok, ktery délame, vytvaii dalsi spojeni v mysli vefejnosti, a proto by-
chom ho méli peclivé planovat a mit co nejvétsi kontrolu nad jeho obsahem.

Abychom mohli vefejnosti cokoli sdélit, musime se s ni v prvé fadé potkat. To se stava jed-
nak mimovoné (pfi ¢innosti, rozhovoru s pfateli,z naseho chovani...) a jednak cilené, tedy
tehdy, kdy my sami chceme aktivné komunikovat. Nasledujici kapitoly jsme uspotfadali
podle mist, kde dochazi ¢i mUize dochazet k vzajemnému kontaktu mezi nami a vefejnosti.



Uvod
Proc se viibec propagovat a jaké zakladni véci si pfed tim uvédomit......eeeceecers str.1

Propagacni materialy
Jak vyrobit 1akavy letak pro déti i rodice, jak psat vyroéni zpravu a pro koho ma byt

urcena, jak vybirat fotografie, k cemu se vam muze hodit graficky manual.............. str. 5
Média

Hodi se nam znat nékoho v mistnich novinach ¢i televizi, jak s médii navazat kontakt,
co jim nabizet, jaké fotky pro né vybirat. Jak nam mohou pomocii ublizZit................. str.17

Propagacni akce
Co nebylo feceno v ptedchozi publikaci Akce pro vefejnost. Néco o akcich pro dospélé,

o vyrocnich akcich, o sbirkach, ale také o novaccich str. 25
Klubovna

Co o nas fika a komu. Je 1akava i srozumitelna pro novacky ¢i jejich rodice, jak se v ni
chovame.......... OO OO str. 32

Vyvésky, vylohy
Pro koho jsou vlastné urceny, ¢im upoutat pozornost kolemjdouciho, ¢im se pochlubit
a ¢im radéji ne. Jak vyrobit prezentaci vaseho strediska str.35




Web
O tom, Ze webové stranky oddilu nemusi slouzit jen pro vyménu informaci mezi cleny,

ale i jako vase vizitka. Jak je udélat pfehledné a tihledné, co tam patfi a co ne............. str. 37
Mésto

K c¢emu potfebujeme mit dobré vztahy s méstem, co mtizeme nabidnout my jemu

a o co na oplatku mésto nam str. 5o

Ulice, vlak a jiné
Jak nas vidi spolucestujici ve vlaku ¢i autobusu, chovame se na ulici jako 1idé nebo

jako exoti str. 51

A néco navic

Jaké dalsi prilezitosti propagace vam nabizi Junak - Klub pratel skautingu, internetové
projekty Bud p¥ipraven a MUj oddil a jejich moznosti. Pohled na ,Jak skauty vnima
vefejnost — oblibené stereotypy a komunikaéni uskali® str. 52

Pokud chapeme, ze propagace je cilené utvareni pohledu verejnosti na skauting, a jsme
si védomi, kde vdude k témto kontaktlm dochazi, je tfeba si fict, jak tuto propagaci fidit.

Zjednoduseny pohled by nas nabadal fict, ze se staci chovat a jednat vzdy tak, jak mame
a vse je v pofadku. Tak jednoduché to oviem neni. Urcité to plati u kontaktt mimovol-
nych (béhem jizdy ve vlaku, pted sousedy klubovny...), kde bohuzel casto zapominame,
Ze prave zde se tvori mnoho téch nejsiingjsich spojeni. A dobte zabaleny batoh vypovi
Vetejnost ma jen omezenou pozornost a o tu soupefime. Vsichni jsme denné atakovani
stovkami informaci, nabidek a podnétt, které se snazi zaujmout néjaké misto v nasi hlave.
,Kup noveé auto, béz k volbam, pfispéj na nemocné...” Kazdy se snazi ziskat ¢ast nasi pozor-
nosti. Plati jednoducha iméra, Ze ¢im vice vas téma, o kterém slysite zajima, tim spise siho
vsimnete (proto si my jako skauti spise precteme clanek, ktery ma v nadpisu slovo skaut, nez
bézna vetejnost). Cim méné vés zajima, tim silnéjsi a poutavéjsi musi byt zptisob osloveni.



Nemame sanci vefejnosti sdélit vie, co bychom chtéli, a tim ji pomocdi utvotit co nejvéméjsi
Odlisit to, co je tfeba posilovat, to, co je tieba zachovavat, a co naopak potlacovat (co to mize
byt konkrétné se doctete na strané 56). Navic se snazit, aby vsechny pouzité formy komuni-
kace byly co nejvic sourodé. Casto stadi, aby se viibec védélo, ze tu néjaci skauti jsou. Az budou
rodice hledat uplatnéni pro svoje dité, vzpomenou si a budou védét, kam se obratit.

Neijlepsi pomuckou pied zapocetim jakékoli aktivity na vefejnosti je zodpovédét
nékolik otazek:

Co chcete propagacni aktivitou dosahnout?
- ziskat nové cleny; ziskat klubovnu; ziskat pfiznivce do Klubu pratel skautingu; ziskat
sponzory; zménit vnimani rodicl; ptilakat déti na akci...

Koho chcete oslovit?

- déti ve véku 9-12 let, rodice s détmi ve veéku 6-8 let; cleny zastupitelstva

- rodice s détmi ve véku 6-8 let chodici do kostela; déti, které jezdi na mistni vodacky tabor.

- ¢im lepsi vymezeni oslovenych date dohromady, tim 1épe. Vzdy se snazte nachazet
lidi, ktefi jsou vam ¢i vasi ¢innosti jakymkoli zplisobem naklonéni nebo , pfibuzni®.

Co si ma osloveny myslet a jak ma jednat? Jaké jsou jeho motivy?

- ,skauti délaji prospé€snou cinnost pro mladeé lidi a navic maji styky v médiich, proto
budu hlasovat pro klubovnu*

- motivy — podpofim néco prosp€sného; signal pro volice; strach z mozné negativni
medialni prezentace

Jaké zpusoby k osloveni pouzit?
- pro kazdy ptipad se hodi trochu jiné prostfedky, ale obecné plati, Ze nejlepsi je kom-
binace vsech moznych (vice texty na daldich stranach).

Véfime, Ze na nasledujicich stranach naleznete dostatek inspirace a navodd, které vam po-
mohou k lepsi propagaci skautingu mezi lidmi. A tésime se na vase pfipominky, podnéty

a ukazky prace, které budou podkladem pro nové texty vénované propagaci skautské cinnosti.

Roman Santora - Bobo propagace@skaut.cz
zpravodaj Jundka pro komunikaci www.skaut.cz/propagace

P S.: Nejednotny autorsky styl publikace je ddn tim, Ze jednotlivé kapitoly psali rtizni lidé.



Propagacni materialy stfediska ¢i oddilu patfi k zakladnim komunikaénim nastrojim
pomoci kterych informujeme vefejnost o nasi ¢innosti a samozfejmé jimii cilené
budujeme odpovidajici obraz. Dle druhi se daji rozdélit do nasledujicich skupin:

- merkantilni tiskoviny (hlavickové papiry, vizitky, obalky...)

- jednoduché tiskoviny (plakaty, letaky...)

- komponované tiskoviny (vyrocni zprava, brozura, casopis, almanach...)
- drobné tisténé materidly (pozvanky, PF, nasténky, pfani...)

- multimedialni prezentace (www stranky, banery, video...)

PYed zapocetim prace na propagac¢nim materialu bychom si méli zodpovédét nékolik
otazek (v podbodech je uveden ptiklad s letakem na drakiadu):

- co chci tim materialem dosahnout?

- prilakat na akci

- koho tim chci oslovit?

- déti ve véku 6-9 let a jejich rodice

- co si ma osloveny myslet a jak jednat?

- skauti délaji néco zajimavého, ptijdu

- jaké jsou motivace oslovenych?

- vyhra, moznost vyrobit si draka, vidét netradicni draky, odlozit déti

Pokud zname odpovédi, miizeme se pustit do tvorby. Ta ma nékolik spolecnych ryst,
které bychom méli mit na paméti.

P

Co vidite, tomu vérite

Obrazova informace, at ve formé fotografie, kresby ci grafické upravy, je vnimana
jako prvni a tim je 1épe zapamatovatelna. Proto ji musite vénovat nejvétsi pozornost.
Obrazy zUstavaji déle v paméti a silné&ji ptisobi na emoce, ¢imz vyraznéji ovliviuji
chovani lidi.

Graficka uprava tvofi zaklad obrazového sdéleni, které musi nést poselstvi, jez chceme
sdelit vetejnosti. Zakladem sdéleni je jednotny vizualni styl, ktery je jednoznacnou
identifikaci a zaroven odliSovacim prvkem organizace. Tento styl kodifikuje tzv.
,Graficky manual”, ktery je k dispozici v elektronické podobé (CD) na kazdém
stfedisku. MliZete ho také ziskat prostfednictvim www.skaut.cz/propagace. Dlivody
pro jeho uzivani naleznete v pretisténém uvodniku k tomuto manualu.



Jednotny vizudlni styl Jundka - tivod

Denné se na nas vali obrovska nabidka zboZi, sluZeb, zazitk(, zabavy a informaci

a my stacime registrovat jen malou ¢ast toho vieho. Podvédomé tfidime a vybirame,
a pouze na zlomek toho véeho, co nas obklopuje, néjak reagujeme. Nabidka, se kterou
prichazi,,mezilidi“ skauti, se zatadila do té nepfehledné hromady vsech moznych
informaci také. Nejsme davno jedini, kdo nabizi program tohoto typu. Vedle nasich
skautskych oddilil stoji tabornické krouzky, zalesacké oddily, turisticka a ochranafska
sdruzeni, sportovni spolky... desitky druht aktivit, stovky organizaci, tisice znakd, log,
sloganti a barev. V3ichni chtéji zaujmout tytéZ skupiny, pfedevsim déti a jejich rodice,
a vsichni to délaji hodné podobné.

Jako skauti mame vyhodu, Ze jsme nejvétsi organizace pro déti a mladez v Ceské re-
publice. Jsme zavedeni, mame tradici a hodné dobré prace za sebou, jsme v mnoha

obcich v kazdém kraji, mame bohaty vsestranny program... ¢ili idealni predpoklady

proto, aby nam lidé dlivéfovali a pfed klubovnami staly fronty zajemcti o ¢lenstvi ve
skautském oddile. Realita je ale jina. Proc?

Informace o tom, Ze jsme nejvétsi, tradicni, dobfi, vSestranni atd. se na vetejnost velmi
téZko dostava: Oddil Krahujcti uspotddal ve mésté zdvod na pramicich pro vefejnost.
Stfedisko Stopa jelo na tdbor do Belgie. Druzina VIkii vyhrdla cyklistickou Stafetu. Li-
zdkladnich Skoldch program na ochranu déti proti Sikané. Jundk zorganizoval uspésnou
sbirku... Takové zpravy se lidé docitaji v novinach nebo na webu, doslechnou v televizi,
dozvi od znamych. Jsou to samé uspésné projekty, dobré véci, zajimavé podniky, ale
véechno to jsou stfipky z rozbitého obrazu. Jen malokdo z lidi mimo organizaci sije da
dohromady a malokomu vyjde to, co vsechny tyto ptiklady svym zptisobem chtéji fict:
skauti jsou pro dnesni svét zajimavi a dileziti.

Zkuste udélat anketu mezi lidmi kolem sebe. Kolik vasich znamych vi, Ze stfedisko,
vlcata, druziny, rovefi, Junak, skaut...Ze to viechno patfti k sob€, Ze to dohromady dava
jeden obraz, Ze ta rlizna jména, tituly, vlajky, pojmenovani, znaky a znacky je stale
jedno sdruZeni s jednim poslanim, jenom hodné vrstevnaté, velké a bohaté? Lidi, ktefi
ocenuji praci klatovskych rovert, ¢innost Krahujct, program Stopy atd., neni malo.
Veétsinu ale nikdy nenapadne, Ze souhrn vsech moznych aktivit tohoto typu najdou
pro sve déti v Junaku.

Za klesajicim zajmem o skauting stoji vice dlivodtl a jednim z nich je i nase roztfisté-
nost v mnozstvi jmen, log a znak. Cestou ze situace, kdy jsme pro lidi neciteIni a ne-
rozeznatelni, je jednotny vizualni styl. Metoda, kterou uz delsi dobu pouziva mnoho
komercnich spolecnosti a kterou postupné zavadeji i statni instituce a neziskové orga-
nizace, spociva ve vytvareni myslenkovych vazeb. At jde o priimyslovy podnik, vysokou
skolu nebo charitativni organizaci, vdichni pro sebe hledaji jednotny zptsob prezenta-
ce na vefejnosti. Ve chvili, kdy se u lidi vytvofi pevna vazba mezi zplisobem prezentace



spolecnosti (tvary, barvy, logo, pismo), jejim jménem a pfedmétem ¢innosti,

je vyhrano. Zadna akee, zadny novinovy clanek ani sebemensi zminka spise nezapad-
ne, protoze lidé si ji okamzité zafadi na spravné misto. Diky jednotné prezentaci bude
stacit chvilicka k tomu, aby desifrovali, kam ona zminka patfi.

Nejde ptitom o to, zda se tomu ¢i onomu ¢lovéku uvnitt organizace jednotny vizualni
styl 1ibi. Dillezité je, Ze ho vytvotili odbornici, ktefi své praci rozuméji a védi, jak to ¢i
ono na lidi ptsobi. Vizudlni styl tu neni kvilli nam. My vime, o ¢em nase organizace
je.Vime, co je skauting, co nabizi détem, proc jsme u néj zlstali. Nam nemusi nikdo
vysvétlovat, jak vypada skautska akce a co vliastné skauti délaji. Vizualni styl je urcen
ven, nasemu okoli. Ma oslovit lidi, ktefi stoji mimo hnuti, ma je zaujmout, pritahnout
jejich pozornost, zvednout zajem o véc. Kdyz clovek uvidi podesaté tytéz barvy a tvary
ve spojeni s détmi ve skautském kroji a s néjakou prospésnou akci, vytvofi si v podve-
domi novou vazbu, ktera nahradi predchozi stereotypni asociace.

Umoznime-li prostfednictvim jednotného vizualniho stylu lidem zafazovat si vsechny
zminky o nas do jedné pfihradky, snadno nas potom kdykoli rozeznaji. Kdyz se setkaji
se stejnym logem ve valasské dédince i v Praze, v reportazi z jamboree i na oddilovém
webu, zjisti, ze tu skvélou, zajimavou, prosp&snou a bohatou ¢innost délame jako
dlvéryhodna a velka mezinarodni,spolecnost” a Ze ji délame predevsim ve znameni
skautske lilie a teprve druhotné jako krahujci, ostfizi nebo vicata. Budou védeét, kdo
jsme, budou k nam mit divéru a budou radi, ze nam mohou svéfit své déti.

Z téchto dlivodll jsme pro vas pfipravili ,Manual jednotného vizualniho stylu Junaka®“,
ktery bere v potaz vySe zminéné skutecnosti. Sjednocuje doporucena pravidla pro
pouzivani jednotlivych oznaceni, slouzi jako navod pti priprave aplikaci grafického
stylu a doplnuje , Graficky manual Junaka“ vydany v roce 2001, ktery je urcen pro nizsi
organizacni jednotky.

Manual kodifikuje podobu znaku Junaka, jeho barevnost, pouziti pisma a jeho uziti

v celé skale aplikaci. Nedilnou soucasti jednotného vizualniho stylu je novy logotyp
Jundka, ktery (ve spojeni se sloganem ,,..skauting pro zZivot*) je uréen pro propagacni
uziti pfi komunikaci s vefejnosti.

Manual stanovuje pravidla, kdy se pouziva znak, kdy logotyp a fesi principy jejich spo-
jeniv téch aplikacich, kde je pouzit logotyp a znak spolecné.

Fotografie jsou druhym klicovym komponentem vizudlni informace, proto je tfeba
se zaméfit pfedevsim na jejich tématicky vybér a zpracovani. Projdéte s nami malou
Skolou fotografie jakozto komunikacniho prostfedku.

Fotografie nam muze v mnohém usnadnit vysvétlovani, treba rodictim, co je to skau-
ting, k ¢emu je dobry a co v ném dité proZije viz Tab. 1.



Tab.1

Skauting je o radosti a nevsednich
zazitcich. Dité muze jako skaut
prozit mnoho novych zazitka,
naucit se nevsedni véci VETsus
a vyzkouset sam sebe....
co dokaze, jaky je.

Samozfejmé je mozné doplnit fotografii kratickym textem. Vzdy ale vybirejte namét

a fotografie tak, aby co nejvice splnovaly to, co chcete vyjadfit. Neni na Skodu si uvédo-
mit, Ze fotografie bude na kazdého ptlisobit trochu jinak. Méjte to na paméti a fotografie
vybirejte spis podle ,,obecného” vkusu. Mam na mysli takové, jejichZ vyznam spravné
pochopi i nékdo jiny (cilova skupina, kterou chcete oslovit), nejen vas oddil. Pfedevsim
skupinové fotografie i objekty bez Zivota jako tabor ¢i klubovna nejsou pfilis poutave.
Snazte se zobrazovat spise emoce a akce, prosté momenty, které chytnou u srdce.

Jaké fotografie vybirat?

Takové, které presneé vystihuji, co chcete, aby si o vas, vasi ¢innosti nebo chovani mys-
leli rodice. Nékdo mtlize mit pocit, Ze rodicim nebo tfeba potencionalnim novackim
imponuji fotografie v Tab. 2, osobné bych viak podobné fotografie jako propagacni
nepouzival.

Tab.2

Je az s podivem kolikrat se podobnymi fotografiemi prezentujeme. A pfitom nase
¢innost, nase cile a prostfedky jsou v nécem jiném. Nebojte se vystavit to, co skutecné



délate. Samoziejmé oddily jsou rlizné zaméfené a jejich ¢innost se 1isi. Coz ale neni
vlibec na $kodu, praveé naopak. Viz Tab. 3

Vybér fotografie je podftizen jejimu ucelu. Tzn. Ze fotka déti u pocitace se asi nebude
hodit k pozvance na vami pofadanou vystavu k go. vyroci zaloZeni skautingu. Vezmu-
-li to ale z opacného konce, je vzdy nutno davat k takové pozvance pouze fotografie
nasich taborovych nastupli apod.? Vzpomente si, kolik takovych plakatl a pozvanek uz
jste videli.

Nékolik vseobecnych pravidel

Na zavér snad nebude na Skodu napsat par pravidel pro technické zpracovani foto-
grafii pted jejich zvefejnénim. Pokrocili fotografové a grafici mohou tuto kapitolu

s klidem vynechat.

Maloktera fotografie nepotfebuje pfed dalsim pouzitim vétsi ¢i mensi Upravy. Zde je
nékolik nejéastéjsich zplisobu.

Vybér

Jak jiz bylo napsano vyse, je vétsinou podfizen tématu sdéleni, ucelu pouziti foto-
grafie. Predtim nez se definitivné rozhodnete pro tu pravou, zkuste ji ukazat nékolika
jinym lidem, idealné tém, pro které je jeji pouziti uré¢eno. Mohou vam poskytnout
cennou a objektivni zpétnou vazbu.



Vytez

Jedna z nejzakladnéjsich Uprav. Ve vétsiné pfipadill je na fotografii potfeba néco ofiz-
nout. Rusivych prvkl se najde vzdycky dost a tak se ntzek nebojte, prokazi vam velkou
sluzbu Viz Tab. 4.

Tab.4

Nabizené vyfezy jsou jen jedny z mnoha a je na vas, jak bude konecny vysledek vypa-
dat. Samozfejmé to souvisi s ucelem pouziti fotografie

10



Retus
Na konci expozice nanestésti jeden ze sedicich u ohné rozsvitil baterku a to pfimo do
smérem k fotoaparatu. Drobnym vyretusovanim je chyba snadno napravena viz Tab.s.

Tab. 5

Existuje samoziejmé mnoho dalsich zptsobi Upravy fotografii, zvlasté nastupujici
digitalni fotografie v tomto skyta velké moZnosti. Na internetu najdete mnoho
servert, zabyvajicich se fotografovanim a v§im co s nim souvisi. Namatkou napft.

www.paladix.cz
www.fotopruvodce.cz
www.fotoaparat.cz
www.fotograff.cz
www.fotosite.cz

Urcité naleznete i dalsi. Tak tedy, hodné povedenych fotek a dobré svétlo.
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Jazyk je ndstroj pro dotvdieni obrazii

,Hleddm muze pro hazardni expedici. Nizké mzdy, krutd zima, mésic temna, neustdlé
nebezpeci, stastny ndvrat nezarucen. Cest a sldva v pfipadé tspéchu.”

ktery evokuje, pobizi a podnécuje fantazii. Jazyk je druhou slozkou uspésného propa-
gacniho materialu. Mé&l by byt:

- stozumitelny a blizky cilové skupiné

- pouzivat slova popisujici vlastnosti a hodnoceni

- pouzivat kratké vety

- vytvaret ,slovni obraz®, ktery vas inspiruje k ¢inu

Idealni vysledek dosahnete spojenim ¢isté grafiky, puisobivé fotografie a textu pod-
nécujiciho fantazii.

Nejcastéjsi chyby pii tvorbé propagacnich materidlii

- pouzivani vyrazt srozumitelnych pouze nam (napf. vicata, svétlusky...)

- texty se predem nedaji posoudit nikomu z cilené skupiny, kterou chceme oslovit

- pfilis mnoho informaci, které jsou nadbytecné

- fotografie maji Spatnou kvalitu a neposiluji vyznéni materialu

- graficka Uprava neodpovida vizualnimu stylu Junaka

- pouziti p¥ilis mnoha znakl (Junaka, stfediska, oddilu, akce), které vedou ke zmateni
- snaha zaplnit kazdy kousek prostoru, chybi vzdusnost
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Technické zpracovdni

Rucni zpracovani
- vhodné u drobnych tiskovin (PF, pozvanky, gratulace)

Pocitacové zpracovani
- idedlni drzet se ptedloh (CD graficky manual 1)
- kdyZ investujeme do profesionalniho tisku, svéfme se i profesionalnimu grafikovi

Tisk

- osobni tiskarna (vétsinou cernobild —laser; barva — inkoustova - pozor na rozpiti
destém)

- digitalni tisk (malonakladovy barevny tisk — disponuji graficka studia)

- ofsetovy tisk (profesionalni tisk)

Tisk volime podle narokt na kvalitu, poctu vytiskt, finan¢nich moznosti, vzdy v zavis-

losti na ucelu, jakému ma material slouzit.
Vazba opét zavisi na pouziti a smyslu zpravy. Zakladni a nejlevnéjsi moznosti jsou
dratkova, lepena, krouzkova.

Klub pratel skautingu
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Druhy propagaénich materidlii

1. Merkantilni tiskoviny

Pod timto souslovim se skryvaji hlavickové a faxové papiry, obalky, vizitky, desky a dalsi
materialy, které pouzivame pro zakladni pisemnou komunikaci. Jejich podobu nalez-
nete v grafickém manuadlu a nékteré z nich miizete predtisténé zakoupit prostted-
nictvim www.skaut.cz/obchod. Pfesné dodrzovani dané grafické upravy vam pomuze
vystupovat jednotné a kultivovane.

2. Jednoduché tiskoviny — plakat

- musi upoutat na vétsi dalku — k cemuz slouzi napadny prvek (foto, napis...), ktery
povzbudi k precteni zbytku

- hlavni zprava ma byt zaroven poutacem

- s informacemi zachazet obeztetné a text co nejvic roz¢lenit

- nezapomenout na uplny kontakt

Moznosti je pouzit letaky vydané Junakem, na kterych je prostor pro doplnéni oddilo-
vého ¢i stfediskového kontaktu. Seznam na www.skaut.cz/obchod.

3. komponované tiskoviny — Vyroéni zprava

Vyrocni zprava je dalsi nastroj komunikace s vefejnosti. Vydavaji ji organizacni jed-
notky, které chtéji sirsi okruh lidi a spolecnosti seznamit se svou praci za minuly rok.
Obvykle ma kazda jednotka svou predstavu o tom, kdo by mél jejich zpravu dostat

a jak by na néj méla zaplisobit. Tak milize byt smyslem jedné vyrocni zpravy piede-
vsim informovat spolupracujici spolecnosti (sponzory, média, partnery), dalsi treba
budovat obraz jednotky (napf. u samospravy mésta, rodicll) a jiné zase hlavné lobovat
(podpofit své zajmy napft. u krajského tfadu), ¢i byt vzpominkovym almanachem pro
cleny oddilu.

Smysl vyrocni zpravy

Prvnim krokem pfed komponovani vyrocni zpravy tedy je konkretizovat pfijemce

a urdit si, jaky smysl ma mit to, Ze si nasi zpravu precte: Co si ma osloveny myslet a jak
jednat? (Chceme-li napft. pfimét méstsky Utad, aby nas vyznamnéji podpofil, je dobré
zdUraznit akce pro vefejnost na ukor vychazek do pfirody.)

Urcenému smyslu vyrocni zpravy podrizujeme jeji technické parametry. Vyroba zpravy ne-
musi byt nutné nakladna, zalezi na tom, komu ji budeme posilat a co ji chceme vyjadfit.
Vzdycky vsak musi byt patmé, Ze jsme si na psani textll a pofadani materialu dali zaleZet,
tedy musi plisobit prehledné, srozumitelné a obsahovat viechny dilezité soucasti.
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Struktura vyrocni zpravy

1. ivodni slovo

Autorem muze byt vedouci jednotky nebo nejstarsi a vazeny clen, ale také znama
osobnost mimo jednotku ¢i hlavni sponzor. Dlllezité je, aby ivod nebyl vytahem dat ze
zbylych ¢asti zpravy, proto by i jeho délka neméla pfekrocit jednu stranu. Komponuj-
te ho spis jako zamysleni nad uplynulym rokem, ivahu o smyslu organizace a jejich
uspésich nebo vyhlidkach do budoucna. ZaslouZzil-li se nékdo mimo jednotku vyznam-
né o jeji fungovani, mize se mu uz zde kratce podékovat. Nezapomente, Ze velka cast
piijemct vyrocni zpravy si ¢te pravé jen Uvod a ostatni ¢asti rychle prolistuje. Je tedy
zapottebi vénovat psani ivodu zvysenou pozornost.

2. poslani a cile organizace

Po strucné informaci o poslani a ¢innosti celé organizace nasleduji faktické udaje
devsim jde? Jak to chceme udélat? Co k tomu potfebujeme? Co nam miize pomoci?
Jaké to ma dusledky pro okoli?

3. zprava o ¢innosti organizace

Jedna z nejpodstatnéjsich ¢asti. Zde se ctenat dozvi, co jednotka skutec¢né za uplynuly
rok délala. Patfi sem co nejvice podstatnych faktll a informaci, oviem jasné uspofada-
nych a ¢lenénych. Nemusime vypisovat jen hola fakta. Ctenate vzdy vic zaujme drobny
ptibéh, vtipny citat nebo kratky rozhovor. Struktura textu mize byt chronologicka
(ro¢ni obdobi) nebo tematicka — podle jednotlivych oddill, projektt apod.

4. spoluprace s vetejnosti

Zprava o akcich pro vefejnost, at uz pojatych jako propagace jednotky nebo jako
sluzba pro nékteré casti spolecnosti, je pro média, sponzory i statni organy casto di-
lezit€jsi nez interni ¢innost. Vhodné je ptiloZit citaci z novin ¢i ze zpravy partnerské
organizace a jina svédectvi o vasi praci ze strany nékoho dalsiho. Pfipojte informaci
o tom, jak vefejnost o své cinnosti informujete — zpravu o vydavani casopisu, webo-
vych strankach, spolupraci s mistnimi médii apod.

5. zprava o clenech, radé, spolupracovnicich

Sem patfi konkrétni ¢isla, idaje o tom, zda se jednotka rozrista, jména lidi, ktefi stie-
disko tidi, fotografie vedoucich nebo spolecna fotografie celé jednotky, organizacni
pavouk.

6. zprava o hospodateni

Zakladnim pozadavkem na zpravu o hospodareni je jednoduchost a srozumitelnost.
Obsahuje pfehled zdrojl, pfijmi a vydaju, pfipadné ucetni vykazy a porovnani plano-
vaného rozpoctu se skutecnosti. Vydaje je dobré rozepsat podle jednotlivych projektl
nebo ¢innosti. Mlzete pfipojit zpravu revizni komise nebo auditora.
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7. podékovani

V zavéru zpravy je vhodné podékovat vsem, ktefi za uplynuly rok ¢innosti byli pro vas
duleziti. Podékujte sponzortim a podporujicim organizacim, spolupracujicim spolec-
nostem i jednotlivctim, vlastnim dobrovolnym pracovniklim a véem, ktefi se néjak
vyznamné podileli na uspéchu vasich projektt.

Béhem roku si vedte prehled kontaktt na spolupracovniky a partnery, abyste pfi podé-
kovani a rozesilani zpravy na nikoho nezapomneéli.

Graficka uprava a obrazovy doprovod

PTi sestavovani zpravy bychom méli mit na mysli, Zze jen malo lidi ji procte od zacatku
do konce. Vétsina lidi ji spiSe prolistuje, precte titulky, prohlédne obrazky a fotografie.
Tak ziska néjaky prvni dojem, ktery pro dalsi chapani nasi organizace muze byt zasad-
ni. Proto bychom méli vedle textt klast velky diiraz na grafickou podobu zpravy.

Je Zadouci, aby zprava byla pojata graficky jednotné, to znamena predevsim drzet

se maximalné dvou stylll pisma, dodrZovat zvolenou barevnost a velikost fotografii,
obrazkd, okrajt. Texty clenime do kratkych odstavci, dilezité véci zvyraznime. Pfi
vybéru fotografii méjme na pameéti, Ze musi byt dostatecné kvalitni po technické
strance a zajimavé po obsahové. Vic nez tvare nebo nastupy u vlajky feknou fotografie
zajimavych ¢innosti, vic nez postava dtstojného bratra v kroji povédi dovadéjici nebo
néjakou ¢innosti zaujaté déti.

PYi pfemysleni o grafické podobé zpravy nezapominejme, ze jsme zavisli na zplisobu
tisku a dalsich parametrech techniky, kterou mame k dispozici.

Nejcastéjsi chyby vyrocnich zprav

Neujasnéné zadani — nevite, pro koho a proc zpravu pisete. Co a komu chcete sdélit?
Pfilis Siroké zadani —,mnoho pst, zajicova smrt“ - pisete pro mnoho riznych pfijemct
a za rtiznymi Ucely. Ujasnéte si, co je vasim primarnim cilem, a tomu podfidte ostatni.
Upfednostnéni textu pted grafikou — nezapomerite, Ze méné je nékdy vice. Dobra
fotografie a p€kna uprava feknou o organizaci casto vic nez mnoho péknych slov!
Chaoticka struktura — neptehlednost, ¢tenaf nenajde, co potfebuje. Najdéte v hroma-
de informaci ng¢jaky systém a sefadte je.

Okouzleni moznostmi — sponzofi vas nepodporuji proto, abyste méli nakladnou vy-
rocni zpravu. Radéji uberte, aby vidéli, Ze prosttedky vyuzivate ucelné a nehyftite.

Co miizeme vyuzit?

Junak vydava pravidelné svou vyrocni zpravu, kterou mohou zdarma objednat organi-
zacni jednotky. Tu je mozZno pfedavat spolu s vyrocni zpravou vasi jednotky.
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Média (sdélovaci prostfedky) jsou velmi efektivnim nastrojem, ktery mulzete vyuzit pfi
propagaci své c¢innosti. Jejich vyhodou je, ze umoznuji oslovit najednou velké mnoz-
stvi lidi. DuleZité je také to, ze informace publikované v médiich jsou vseobecné pfiji-
many jako diivéryhodné. Ctenafi soudi, Ze novinaf se tématem svého clanku dtkladné
zabyval a Ze jim predklada nezkreslenou skutecnost, pravdiva fakta. Informace zpro-
stfedkované médii jsou proto presvédcivéjsi nez ty, které se objevi naptiklad v reklamé.

Na druhou stranu ma ale tato forma komunikace nevyhodu v tom, Ze nikdy nelze
dopfedu zarucit, zda a v jaké podobé se informace v médiich objevi. JiZ pfipraveny
clanek muze byt odloZzen nebo zcela vyfazen, pokud se najednou objevi diilezitéjsi
téma. Novinati také z podstaty své prace informace filtruji, zjednodusuji a tim padem
zkresluji - miZe se tak stat, Ze vysledna zprava v novinach neodpovida tomu, co jste si
od ni slibovali.

Jak ziskat pozornost médii? Klicem jsou zajimavd témata

Abyste ziskali pozornost médii a dostali prostor se v nich prezentovat, je nutno uvé-
domit si zakladni véc: novinari ve svych zpravach neinformuji v prvni fadé o osobach
nebo organizacich, ale o udalostech (které se samoziejmé k néjakym osobam ¢i
organizacim vétsinou vztahuji). Pro novinafe neni zpravou to, ze ve mésté existuje
skautské stredisko, ale tfeba to, Ze skautské stfedisko zorganizovalo akci pro déti z ne-
dalekého détského domova. Vasim tkolem tedy je nabidnout médiim takové udalosti
a témata, ktera je zaujmou.

V fadé lokalnich médii (pokryvajicich obec, nékolik obci az okres) skauti dostavaji dob-
ry prostor k vlastni prezentaci, leckde maji dokonce moznost napsat si clanek sami.
To je samoziejmé velka vyhoda, protoZe se tim snizuje moznost zkresleni informaci.

| v takovém pfipadé se vsak bez zajimavych témat neobejdete, a to z jednoduchého
dlvodu - nezajimavy ¢lanek si pfecte jen malokdo.

Pro hledani vyuzitelnych témat je dobré védét, co novinate zajima. Jejich prvofadym
cilem je prodat své noviny nebo zajistit sledovanost rozhlasové ¢i televizni stanice.
Proto pro své zpravy a clanky hledaji pfedevsim:

- novinky, neobvyklé udalosti, zajimavosti

- Vvécinebo udalosti mimoradné svou velikosti, rozsahem

- zajimavé a neobvyklé pfibéhy lidi

- mimoradné uspéchy nebo vitézstvi

- informace o dllezitych lidech - celebrity, vefejni pfedstavitelé

- dramatické udalosti, konflikty, katastrofy

- zabavné udalosti
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Pro kazdou informaci v3ak predevsim plati, Ze musi byt aktualni. Novinafe zaujme
to, co se déje ted (dnes, vera, zitra), malokdy to, co se stalo pred tydnem. Stard zprava
prosté jiz neni zpravou.

Pokud se rozhodnete propagovat svou ¢innost prostfednictvim médii, méjte stale na
pameéti své vlastni cile, mezi které obvykle patfi:
- ziskavat nové cleny - to vyZaduje byt v o¢ich déti, mladeze a rodictl atraktivni
- informovat o svém pfinosu pro obec ¢i region a zajistit si tak podporu mist-
nich Ufadt (dotace, prostory mésta zaptjcené pro klubovnu apod.)
- ziskavat podporovatele
- udrzet si nebo ziskat vedouci - to znamena ukazovat verejnosti, Ze byt skaut-
skym vedoucim je narocna a zodpovédna prace, ktera si zaslouzi uznani

Hledame tedy témata, udalosti a zpravy, které budou Junaka prezentovat jako organi-
zaci, ktera:

- pripravuje déti a mladez na budouci Zivot a vSestranneé rozviji jejich osobnost.
Vhodné jsou informace o neobvyklych aktivitach, které pro své cleny pfipra-
vujete (horolezeni, pocitacovy krouzek apod.). Skauting si velka cast vetejnosti
spojuje jen s prirodou, snazte se proto ukazat pesttejsi okruh cinnosti.

- mabizi svym clentim aktivni napln volného casu, dobrodruzstvi a kamaradstvi.
Dtiraz zde kladte na narocné aktivity (hry, nesnadné vypravy), pfi nichz si clenové
jednak uziji hodné dobrodruZstvi, jednak museji navzajem spolupracovat.

- je prospe€sna svému okoli. Ukazujte priklady toho, kde jste udélali néco pro
ostatni. Organizace zahledéna jen do sebe tézko ziska zajem vefejnosti a mé-
dia maji malo dtivodd, proc se ji zabyvat.

- zodpovédné hospodari se svéfenymi prostfedky. Informujte o ekonomickych
aspektech své ¢innosti - nejen o tom, co planujete a kolik penéz byste na to
potfebovali, ale také jak jste naloZzili s granty, dotacemi a dal$imi finanénimi
prostfedky v minulosti.

- méakvalifikované a zodpovédné vedouci. Uspéchy strediska zdtvodriujte
schopnostmi jednotlivych vedoucich, diky nimz dokazete zvladnout i na-
rocné projekty. Informujte také o ¢inovnickém vzdélavani a upozornujte na
vysoké pozadavky, které musi vedouci splnovat.

Vytvorte si seznam medidlnich prileZitosti

Zkuste se nyni zamyslet nad n€jakou akci svého strediska, kterou jste nedavno usku-

tecnili nebo kterou planujete. Které informace o akci splnuji jak pozadavky novinait

na zajimavou udalost, tak nase pozadavky na pfinosné prezentovani Junaka? Jakmile
takové informace najdete, nalezli jste zajimavé téma ke komunikaci prostfednictvim
médii. Jak ho zpracovat a pfedat novinaflim se doctete dale.
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PYi hledani vhodnych témat budete potfebovat jednu dllezitou schopnost - divat se
na svou ¢innost ,zvenci®, o¢ima nezainteresovaného clovéka. Pomtze vam, kdyz své
nameéty prodiskutujete s nékym, kdo neni se skautingem p¥imo propojen, a zeptate se
ho, zda mu dana udalost ptfipada zajimava a v cem.

O udalostech ve svém stfedisku informujte z pohledu ,vetejného zajmu". Jako p¥iklad
uvedme nabor novych ¢lent. Mozna ho pofadate proto, ze vdim hodné vicat odeslo do
skautt a jejich pocet je tfeba doplInit. Z pohledu ,vefejného zajmu” je viak vhodnéjsi
tici, Ze chcete détem ve vasi obci poskytnout nové moznosti traveni volného casu,
proto rozsifujete svou cinnost a nabirate nové cleny.

Pro uspésnou komunikaci s médii je dillezita systematicnost - je takika nezbytné
novinare pravidelné zasobovat informacemi, aby si vas zapamatovali a zvykli si, ze
od vas mohou a maji néjaké informace ocekavat. Pfipravte si seznam medialnich
piilezitosti, tedy témat, ktera v pribéhu celého roku ocekavate a o kterych je
mozno informovat média. Jako zaklad vam poslouZi kalendar planovanych akci
stfediska, u kterych si poznamenate, ¢im jsou zajimavé, jaké informace o nich Ize
prostfednictvim médii sdélovat.

Nezapomente, Ze o akci nebo udalosti je mozno informovat:
- pred akdi
- vjejim priibéhu
- pojejim uskutecnéni

Véechny tii pfilezitosti vyuZzijete jen u vétsich a déletrvajicich akci (napft. vyprava
¢lenti vaseho stfediska na Jamboree). Budete-li pofadat zajimavou akci, které se muize
zUcastnit vefejnost nebo kterd se vefejnosti vyznamnym zptisobem tyka, je spravné
informovat o ni pfedem a po jejim uskutecnéni. O drobnéjsich akcich (zajimava
vyprava oddilu spojena s dobrodruznou hrou) budete informovat jen po akci.

Poznamenejte si tedy do svého seznamu medialnich ptilezitosti i terminy,

kdy o udalostech budete informovat. Nezapomente, Ze je nutno informovat

s dostatecnym ptedstihem. Chcete-li, aby se zprava o vasi akci objevila v médiich jesté
pred ni, pocitejte s vyrobni Thlitou média. Po udalosti je naopak nutno informovat
bezprosttedné, nejlépe tyz den, kdy probéhla.

Typické udalosti, které byste neméli ve svém seznamu opomenout:

- vsechny akce, které potadate pro vetejnost - Den déti, drakiada, Den
otevrenych kluboven, velka terénni hra pro mistni déti apod.

- dalsivefejné akce, na kterych se podilite - zapojeni do humanitarnich
projektti &i vetejnych sbirek, do akci pofadanych vasim méstem nebo obci

- interni stfediskové udalosti, do kterych neni zapojena vefejnost, ale jsou
nécim zajimavé - dobrodruzna terénni hra oddilu skautt, dokonceni
rekonstrukce klubovny, kurs prvni pomoci pro skautské vedouci atd.
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Snazte se ziskavat zpétnou vazbu — véimejte si, ktera z vasich témat novinate zaujala
a ktera pfijimaji chladnéji. Podle toho pak pfizptisobujte vybér témat do budoucna.

Formadlni stranka komunikace s médii

Pfi komunikaci s médii dbejte prfedevsim na to, abyste jim poskytovali pfesné a upIné
informace. Kazda takova informace by méla vidy obsahovat odpovédi na Sest zaklad-
nich otazek:

CO je podstatou dané zaleZitosti

KDO je v ni zainteresovan, koho se tyka
KDE udalost probéhla, probiha, probéhne
KDY k ni doslo nebo dojde

JAK k udalosti doslo, jak probiha

PROC k véci doslo nebo dochazi

Je tfeba pocitat s tim, ze novinaftim bude jen malokdy stacit Ustni nebo telefonicka
informace a Ze jakékoliv zasadnéjsi udalosti budete muset popsat pisemné. To Ize
udélat dvoji formou:

1)

2)

dodat médiim hotovy ¢lanek o udalosti, ktery otisknou - zde zalezi na domlu-
vé s nimi, zda vam tuto moznost poskytnou

napsat tiskovou zpravu a tu rozeslat vice médiim - tiskova zprava slouzi mé-
diim jako podkladova informace pro jejich praci a je zcela na uvazeni novina-
te, zda a které jeji casti pouzije

PTi psani textu clanku nebo tiskové zpravy dodrzujte nasledujici pravidla:
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nejdilezitéjsi informace piste na zacatek. Prvni odstavec tiskové zpravy by
meél shrnovat cely jeji obsah, dalsi odstavce popisuji dilci detaily udalosti.
Nejméné podstatné informace jsou na konci, protoze od konce novinafi text
zkracuji.

titulek tiskové zpravy musi byt vystizny, aby z n€j bylo jasné patrné, ceho se
zprava tyka.V nékterych ptipadech si mulzete dovolit ,tajemnéjsi“ titulek
pro vyvolani zajmu (napf.,Skauti objevili svaty gral“), musite ho viak vzapéti
vysvétlit (popsat, ze $lo o dvojdenni hru pro skauty a vicata).

budte ptfesni, formulujte myslenky stru¢né a jasné. Novinati pouziji jen tako-
vé informace, které jsou stozumiteIné a maji jednoznacny vyklad.
nepouzivejte zbytecné slozité formulace a dlouha souvéti. Da-li se nékteré
slovo z textu odstranit beze ztraty smyslu véty, je zbytecné a odstrarite ho.
Tiskova zprava by neméla pfesahovat jednu stranu A4.

budte konkrétni. Nepiste, Ze se akce zucastnilo mnozstvi déti, ale Ze jich bylo dvé
sté (téméf dveé sté, pies dvé sté apod.). Novinafi si potrpi na detaily tohoto typu.
nebojte se do zpravy zafadit zajimavé detaily. Pro média miize byt zajimava
iinformace, kolik metrli 1ana jste spotfebovali na lanovou lavku.



- zafadte do zpravy citat nékoho zainteresovaného (ucastnika akce, organiza-
tora apod.). Jazyk tiskové zpravy je obvykle strohy, vécny. Citat je pfilezitost
zpravu ozivit a v ném také mate moznost pochlubit se. Novinafi pravidelné
z textll vyskrtavaji ,,chlubivé” nebo ,,reklamni” formulace, v citatu maji Sanci
pretrvat.

- nepouzivejte odborné a slangové vyrazy. Je-li pro text podstatné pouzit
oznaceni vicata“,,rovefi“ apod., musite je vysvétlit. Nemate-li pro vysvétlo-
vani prostor, pouzijte radé&ji zjednoduseni typu ,nejmladsi skauti®.

- nesnazte se do textu dostat upIné vsechny dostupné informace o udalosti.
Dosahnete tim jen toho, Ze ho po vas bude muset nékdo zkracovat. Je 1épe
toto zkraceni provést sam se znalosti véci, nez ho nechat na usudku nékoho
jiného.

- nechte po sobé text nékoho ptecist a zkontrolovat jak po jazykové strance,
tak po strance celkové srozumitelnosti

- pokud nepisete tiskovou zpravu, ale pfimo clanek urceny k otisténi, 1ze né-
ktera z popsanych pravidel zmirnit a text pojmout volngji

Pokud jde o grafickou Upravu tiskové zpravy, je nejlépe respektovat graficky manual
Junaka, ktery jeji podobu predepisuje. Nezapomente do zpravy uvést kontakt na oso-
bu, ktera mtze k udalosti poskytnout dalsi informace.

Chcete-li se naucit dobfe psat tiskové zpravy a clanky, intenzivné sledujte média a vsi-
mejte si, jakym zpUsobem pisi profesionalni novinafi. Pomlize vam to rovnéz pochytit
styl daného média a informace mu pfipravit ,na miru®.

Snazte se kazdou zpravu doprovodit fotografiemi. Idealni je potidit je digitalnim
fotoaparatem, aby byly ihned k dispozici a ly poslat e-mailem nebo umistit na web
ke staZeni. Nezapomente pfitom, Ze k fotografiim je nutno dopInit i popisky, aby bylo
jasné, kdo a co na nich je. Kazdy popisek by pfitom mél byt sam o sobé kratkou zpra-
vou o celé udalosti. Je-li na fotografii z akce pro vefejnost dité stfilejici z luku, doplnite
do popisku i par slov o celé akci - kdo ji pripravil, kde probéhla, kolik déti pfislo.

V pfipadg, ze dostanete prilezitost hovotit do rozhlasu, opét pritom vyuzijte své sty-
listické dovednosti. Dopfedu si zjistéte, na jaké otazky budete odpovidat a pfedem si
napiste odpovédi. PouZijte velmi stru¢né véty a jen nékolik jasné formulovanych mys-
lenek. Nesnazte se hledat spravné formulace v pribéhu hovoru, nepovede se to.

Jak oslovit média a spolupracovat s novindri
Abyste se svymi tématy v médiich usp€li, je nutno dopravit svou informaci ke spravné-

mu novinafi. Nejprve si proto sestavte adresaf vdech médii, ktera jsou ve vasem okoli
dostupna. Nezapomente na mistni zpravodaje, vydavané napftiklad obecnim uradem.
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Tisténa média dostupna v misté zjistite nejlépe prizkumem v trafice. U viech médii si
zjistéte jejich periodicitu a dobu uzaverky. Je Skoda poslat do tydeniku zajimavou zpravu
den po uzavérce - do aktualniho ¢isla se uz nedostane a do pfistiho miize zastarat.

Do svého seznamu zahrnte i média elektronicka - regionalni rozhlasové ci televizni
stanice, pfipadné zpravodajské webové servery. Dlllezity je také kontakt na regionalni-
ho reportéra Ceské tiskové kancelate, ktery mtizete ziskat dotazem v prazské centréle
CTK. Pokud totiz néjakou vasi informaci (typicky pozvanku na akci) prevezme CTK,
dostane se jejim prostfednictvim k fadé dalsich médii.

Do seznamu médii postupné doplfiujte jména konkrétnich redaktort. Je-li v okruhu
vasich znamych néjaky novinaf, poradte se s nim, jakym zptsobem nejlépe nabidnout
vase informace mistnim médiim a na které redaktory se s jednotlivymi tématy obra-
cet. To vam muze praci vyznamné ulehcit.

Pokud Zadného novinate osobné neznate, pouZijte nasledujici postup:

- azbudete mit k dispozici zajimavé téma, pripravte tiskovou zpravu; stejné
poslouzi i pozvanka na zajimavou akci, kterou kona vase stfedisko

- obvolejte média a zjistéte, kdo v nich ma nejblize k vasemu aktudlnimu tématu

- poslete dotycnému novinati svou informaci e-mailem nebo faxem, podle
jeho vybéru

- surcitym odstupem (fadové hodiny, nejdéle druhy den) mu zatelefonujte
a nabidnéte dopInujici informace k tématu, poptipadé fotografie, jsou-li. Ze-
ptejte se, zda je vami zaslana informace v souladu s oblasti zajmu dotyéného
novinafe, nebo se jeji téma tyka spise nékoho z kolegt.

Postupné si tak budete upfesnovat, kdo se ¢im v médiich zabyva a s jakym typem in-
formaci jednotlivé novinate oslovovat.

Pfi komunikaci s novinafi je nutno brat v ivahu specifické rysy jejich prace:

- obvykle maji k dispozici vice naméti a témat, nez kolik pro své vydani potfe-
buji. Musite proto zaujmout a své téma pripravit tak, aby z n€j bylo na prvni
pohled patrné, proc by se jim mél novinaf zabyvat.

- nékdy se vdak naopak stane, ze je namétl nedostatek. PfileZitost pfeje ptiprave-
nym - posilejte novinaitim pravidelné svoje zpravy, néktera muize byt v podob-
ném ,hluchém obdobi vyuZita, i kdyZ by novinafe za jinych okolnosti nezaujala.

- novinafi maji malo ¢asu. Kdyz potfebuji né€jakou informaci, potfebuji ji rych-
le. Pokud jim sva témata dokazete dodat ptehledné a jasné zpracovana, mate
velkou 5anci, ze je pouziji, protoze s nimi nebudou mit praci navic.

- zajimaji je detaily. Budte p¥ipraveni zodpovédét ptipadné doplnujici dotazy.
Mégjte pohromade vsechny udaje, které se tykaji vaseho tématu - zejména
ciselné. Pokud na néktery dotaz odpovéd neznate, novinafi to feknéte, odpo-
véd zjistéte a dejte mu ji védét. Vzdy se s nim dohodnéte, do kdy ji potfebuje
a termin bezpodminecné dodrzte.
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- novinafi zjednodusuji. Je to podstatou jejich prace a nikdy jim nevysvétlite,
ze je néjaka véc prilis slozita a strucné ji popsat nelze. Snazte se proto infor-
mace rad€ji zjednodusovat sami a pfedchazet tak jejich zkreslovani.

- délaji chyby. Stejné jako kdokoliv jiny, i novinat mlize udélat chybu a napsat
0 vas néco, co neni pravda. V tom pfipadé mu slusné vysvétlete, Ze se zmylil,
a nabidnéte podrobnéjsi objasnéni. Hadky s novinafem by nevedly nikam,
silova feseni (stiznosti, hrozby Zalobou) uz viibec ne.

P¥i komunikaci s novinafi budte asertivni, snaZte se stale hledat moZznosti, jak pre-
zentovat sva témata. Pfitom ale nesmite novinafe nadmérné obtézovat - do denikt
naprtiklad volejte dopoledne nebo kratce po poledni. Pozdéji odpoledne maji uzavérku
a nemaji vétsinou cas se vam vénovat.

Urcete si v ramci stfediska jednoho clovéka, ktery bude za komunikaci s médii zod-
povédny. Novinafi potfebuji védét, Ze je u vas k dispozici nékdo, na koho se Ize vidy
obratit a kdo vytidi jakykoliv dotaz nebo prosbu. Zapomente na vétu ,tohle nemam
na starosti, musite volat tomu a tomu” - pokud chcete byt v médiich vidét, poskytnéte
novinafim tu nejlepsi moznou podporu, vysledek se dostavi.

Ztidte si vlastni monitoring tisku - vyhledavejte zpravy v médiich, které se tykaji skau-
tingu ¢i pfimo vaseho stfediska, a archivujte je. Jednak vam to pomtize zhodnotit
Uspésnost vasi prace, jednak pozornym ctenim ¢lankli a zprav pfijdete na dalsi vhod-
na témata pro komunikaci s novinari.

Ato hlavni na zavér: nenechte se odradit netispéchy. Novinati obvykle potfebuji né-
jaky cas na to, aby si zvykli vnimat vas jako zdroj informaci. Volejte jim, ptejte se, co
je zajima, a dodavejte jim takové informace. Nabidnéte jim alespon jedno zajimavé
téma mesicné. Dejte jim poznat, ze skauti délaji prosp€snou praci - fada z nich bude
ochotna vas podpofit a informovat o vasi ¢innosti.

Praha, 31. bfezna 2003

Stovka meést ozije dobrodruzstvim a hrou

Prvni dubnova sobota bude stejné jako v lofiském roce patfit v mnoha méstech
predstaveni skautingu. Skauti ve stovce ceskych a moravskych mést p¥ipravuji
velkou dobrodruznou hru pro déti a mnoho dalSich aktivit pro vefejnost. Na vice nez
padesati mistech je soucasti akce také sbirka, Pomozte détem!“.

23



,Ptiprav se na 5. dubna“. Takovy titulek nesou plakaty, které vefejnost ve stovce mést
v republice zvou na prezentacni akci Jundka — svazu skauttl a skautek CR. Cely projekt
navazuje na lonsky uspésny Den otevienych kluboven, ktery navstivilo vice nez pat-
nact tisic déti i dospélych.

Zejména na déti ceka den pIny dobrodruZstvi a vyzev k pfekonani prekazek. V mnoha
meéstech pro né skauti pripravuji velkou dobrodruznou hru. ,U nas se déti ocitnou ve
stfedovéku a ceka je Hon na ¢arodéjku z Ignitu,” ¥ika za organizatory Petr Soukup z P¥i-
brami. ,V Jindfichové Hradci budou déti budovat mésto se vsemi nezbytnymi institu-
cemi, jako je radnice, nemocnice, skola, divadlo ¢i hostinec. Do hry budou zapojeny také
mnohé skutecné instituce, jako Informacni centrum, banka, Méstska policie a dalsi®,
informoval nas Ales Adamec, koordinator akce v tomto jihoceském meéste.

Legenda hry je v rliznych méstech odlisna, ale jedno maji spolecné. Déti maji moznost
vyzkouset, jak si poradi s pfekazkami, které jim casto stavi do cesty béZny Zivot. Poskyt-
nout prvni pomoc, domluvit se s cizincem, umét jednat s institucemi jako je policie,
zachazet s moderni technikou, umeét spolupracovat v tymu, hledat spolecna feseni
problémt. Tyto a mnohé dalsi dovednosti nabizi skauting.

V nékterych méstech skauti navazi na lonsky Den otevienych kluboven a oteviou je
vefejnostii tentokrat. Jinde se setkate s indianskym stanem typi na nameésti, kde vam
skauti predstavi své typické dovednosti, jako je naptiklad lasovani.

Na adrese www.skaut.cz najde vefejnost pfehled vsech mést, kde se skauti prvni
dubnovou sobotu predstavi. Nechybi ani informace o tom, na jakém misté a v jaky cas
skauty presné najdete a zda potadaji velkou dobrodruznou hru ¢i sbirku.

Na vice nez padesati mistech v ramci této prezentacni akce Junaka skauti uspotradaji
také sbirku,Pomozte détem!” Tém, ktefi do sbirky pFisp€ji, pfipnou skauti stuzku

s kufetem se zachrannym kruhem, symbolem sbirky. V loriském ro¢niku pfispéli takto
skauti na konto sbirky castkou 160 432,10 korun a Den otevrenych kluboven se stal
nejrozsahlejsi sbirkovou akci konanou v jeden den v dosavadni ctyfleté historii sbirky.

Junak - svaz skautti a skautek CR (www.skaut.cz)

je nejvétsi vychovné hnuti déti a mladeze, které prispiva k vsestrannému rozvoji clove-
ka.Jeho poslanim je podporovat rozvoj osobnosti déti a mladych lidi. Se svymi 51 coo
cleny je nejvétsim celorepublikovym sdruzenim déti a mladeze. Zarover je clenem
svétovych organizaci skautek a skauttl. Junak vznikl v letech 1911-1912, byl tfikrat zaka-
zan totalitnimi rezimy a vzdy znovu obnoven.

JUNAK - svaz skauttl a skautek CR kontaktni osoba - jméno
— Association of Scouts and Guides - CZ telefon
Senovazné nam. 24; 116 47 Prahan e-mail

24



PROPAGACNI AKCE

Asi nejcastéjsi zamérnou propagaci stfediska ¢i jednotlivych oddilt jsou pravé propa-
gacni akce nejrliznéjsiho charakteru. Po¢inaje vystavami u ptileZitosti rliznych vyrodi,
pfes plesy pro rodice clentl, az k Bambiriadé, détskym dntim, drakiadam ¢&i dntim
otevienych kluboven pro vefejnost. Velmi detailné se poslednim zminénym, tedy pro-
pagacnim akcim pro déti a rodice, vénovala publikace ,Akce pro vefejnost”, ktera vysla
v TDC v prosinci 2003 a byla zdarma rozesilana na vsechna strediska. Proto se o této
oblasti nyni jiZ nebudeme zminovat a pozornost vénujeme dalsim typtim propagac-
nich akci, resp. akci, kde skauti néjakou cilenou ¢innosti prezentuji skauting.

Verejné sbirky a charitativni akce

Takovou akci mohou byt napft. prave vefejné sbirky a dalsi charitativni akce, které si
kladou za cil ziskat finanéni ¢i materialni prostfedky pro potfebné. Jako skauti se po-
dilime na fadé z nich a nesporné tak na vefejnosti skauting reprezentujeme a tedy
propagujeme.

Ceska spolecnost v soucasné dobé proziva boom vefejnych sbirek. Nemine tyden,
abyste v ulicich vétsich mést nepotkali nékoho s kasickou, kdo vas zada o prispéni na
to ¢i ono. Skauti jsou o pomoc pfi sbirkach casto zadani - je nas hodné, lidé nas znaji
a jsme jistou znackou zaruky. Prave proto je ale tfeba peclivé zvazovat, do ceho se za-
pojit a co uz je pfilis. Sluzba bliznim je sice jednou ze zakladnich myslenek skautingu
a soucasti skautské metody, ale vetejné sbirky jsou jen jednim z mnoha vychovnych
prostfedkd, jak sluzbu naplnovat. Nemélo by se nam stat, Ze p¥i prizkumu vefejného
minéni budou skauti v prvni fadé ,ti, ktefi tu potfad vybiraji na néjakou charitu®.

Junak se v minulych dvou letech snazil definovat misto vetejnych sbirek ve své vychov-
né ¢innosti a snazil se také najit takové sbirky, které bude dlouhodobe a celostatné
podporovat.V soucasné dobé je tento proces témer u konce. Pti vybéru podporova-
nych akci vychazel z nasledujicich podminek:

- Vybrané sbirky by mély byt rliznorodé jak v oblasti, pro kterou jsou uréeny, tak for-
mou, jakou se ziskavaji financni prostfedky.

- Spoluprace na sbirkach ¢i jejich samostatné konani bude dlouhodobé. Skauti se tedy
nebudou spojovat kazdy rok s jinou sbirkou, coz by posililo pocit vefejnosti, ze nasi
hlavni ¢innosti je vybirani penéz. Naopak dlouhodobé spojeni s nékolika stalymi akcemi
nabidne zkvalitnovani celé véci, moznost rozvoje a vetsi prostor v oblasti propagace.

- Penize ze sbirky musi byt prokazatelné vyuzivany na predem dany tcel a nesmi zde
byt pochyb o iniku prostfedki jinam.
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- Smysl sbirky musi byt jasny a konkrétni, srozumitelny pro déti v oddilech popf. rovery
arangers. Vsichni, ktefi se na sbirce podili, by méli rozumét tomu, proc penize vybiraji.

- Sbirku bude mozné bez potizi zaradit do bézné vychovné cinnosti oddilu tak, aby orga-
nizatory extrémné nezatiZila a nezkomplikovala jim praci na dalsich vécech. K tomu by
mel pomoci servis, ktery k takto celostatné podporovanym sbirkam poskytne tstfedi.

Podle téchto tezi byly vybrany nasledujici podporované sbirky ¢i dobroc¢inné aktivity,
pricemz kazda by méla spadat do jednoho rocniho obdobi:

Pomozte détem! - sbirka poradana Ceskou televizi a Nadaci rozvoje obcanské spolec-
nosti (NROS), uréena na pomoc znevyhodnénym détem. Junak se sbirkou spolupracu-
je jiz tretim rokem a dosud ptispél castkou 936 753 KE.V soucasné dobé je pro sbirku
urcena akce , Velikonoc¢ni skautské kutatko“. V tydnu pied Velikonoci nabizi skauti
vefejnosti jednoduchy vyrobek, dekoraci na velikonoéni sttl a zaroven symbol sbirky

- kuratko vyrobené ze skorapek a vatovych kulicek.V roce 2004 pattila tato akce k nej-
Uspesnejsim a Junak se tak stal nejvétsim spojencem sbirky.

Projekt s Lesy CR - letni projekt zaloZeny na tom, 7e déti na tabofe odpracuji pro

les ptilden aZ den prace a Lesy CR, s. p. ocenénim za to ptispéji predem smluvenou
castkou na dobrocinné ucely, které navrhnou skauti. Projekt ma za sebou dva rocniky,

v kazdém se jednalo o castku tficettisic korun.V roce 2003 byla uréena na stavbu skoly
v Afghanistanu, pro rok 2004 neni véc jeste zcela uzaviena, ale vie nasvédcuje tomu, Ze
penize budou urceny na projekty k ochrané ptirody, které realizuji sama skautska stre-
diska ¢i oddily. Tento projekt patfi v soucasnosti k jedinym, jehoz budoucnost neni zcela
jasna. Spoluprace s lesnimi spravami neni vzdy dobra, zpétné vazby od ucastnikill jsou
velmi rliznorodé, a tak se v soucasné dobé zvazuje dalsi spoluprace ¢i podoba projektu.

Postavme Skolu v Africe - nova sbirka pofadana spolecné Junakem a spolecnosti pfi
CT Clovék v tisni, o. p.s. Prvni roénik, ktery probéhl v fijnu 2004, byl velmi uspésny, na
konté bylo celkem 1.100.000K¢, z cehoz zhruba 9oo.000 K¢ tvoti vytézek sbirky samot-
né (bez sponzorskych a soukromych darti poukazanych pfimo na konto). Ziskané pro-
stfedky jsou urceny na stavbu skoly v jizni Etiopii.

Betlémské svétlo - akce, ktera se svou podstatou nejvice vymyka charakteru charitativ-
nich akci, ale ptesto ji do této oblasti zatazujeme. Roznaseni Betlémského svétla neni
sice o ziskavani penéz, ale stejné jako vefejna sbirka je sluzbou bliznim, je nadéji, které
skauti pfinasi do domovtl dlichodctl, do kosteltl, do béznych domacnosti, k lidem, pro
které je navstéva oddilu ¢i druziny casto jednim z mala spojeni se svétem.

Kapka - specialni humanitarni akce urcena rovertim rangers, popf. starsim skauttim

a skautkam. Je zaméfena na pomoc lidem postizenym nemocemi krvetvorby a kona se
vzdy zhruba v poloviné cervna. Koordinuji ji plzensti RR a veskeré informace 1ze najit
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na www.skaut.cz/kapka. Za dosavadnich Sest rocnikl ptispéli skauti na konto Nadace
transplantace kostni drené castkou 2 578 ooo Kc.

Vsechny zminéné dobrocinné aktivity Junaka jsou podporovany ustrednimi organy
a jejich snahou je zabezpecit jejich organizaci co nejlépe po viech strankach (materi-
alni servis, propagace, metodicka pomoc organizatortm apod.).

Samoztejmeé to neznamena, Ze se stfediska ¢i oddily nemohou ti¢astnit jinych charita-
tivnich akci. Konecna volba je vzdy na vas. Zvlasté podpora regionalnich aktivit stoji za
zvazeni a pripadnou pomoc. Méjte vsak na paméti vyse zminéné podminky, které by mély
zlistat zachovany i zde, a to, Ze by se podobné projekty nemély stat nasi hlavni ¢innosti.

Akce pro skoly

Naborove akce ve tridach ci skolnich druzinach nejsou jedinou prilezitosti, jak zde pro-
pagovat nasi ¢cinnost. Napf. v Klatovech maji s novymi cestami spoluprace se Skolami
velmi dobré zkusenosti.

Pro blizké zakladni ¢i stfedni Skoly realizovali dva projekty.V rdmci Dne dobré vile
20071, ktery mél motto,Nikdy neublizis ditéti“, uspotadali program pro prvni stupné
75 o sikané. Déti na hficce s nafouknutymi balonky vidély, ze i slabsi muze prosadit
svou silu nad siln€jsim, malovanim vyjadrovaly dobro a zlo, které si pak vystavily na
chodbach skol. Dozveédely se o Lince bezpeci a dalsich moznostech, které mohou vyuzit
v pfipadé, ze se samy setkaji se Sikanou. Akce se zucastnily tfi Skoly, celkem zhruba
400 déti a skauting si minimalné mezi pedagogy ziskal vybornou poveést.

Dalsim projektem klatovskych RR je zazitkovy kurs pro stredni Skoly. Ten poradali jiz
tiikrat pod nazvem Immrama a spolupraci s uciteli i studenty si chvali. V tomto pfi-
padé nejde ani tak o pfimou a cilenou propagaci skautingu, ale pfesto velmi ucinnou.
Pedagogické obci tak mame moznost ukazat, Ze mame co nabidnout, studentlim pak, ze
skauti jsou normalni lidé jako oni, ktefi navic umi celkem zajimavé véci.
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Akce pro dospélé

Rec se stale to¢i zejména kolem propagace skautingu v fadach déti a mladeze. Ani do-
speli by ale neméli zlstat stranou. A to dospéli v nékolika rovinach - rodice stavajicich
¢lenti oddilt, rodice potencidlnich ¢lentt oddilll a redlni ¢i potencialni podporovatelé
oddily, stiediska.

V kazdé metodické ptirucce to najdeme - pro dobrou ¢innost oddilu je nutné komu-
nikovat s rodici jeho ¢lentl. Pokud se této oblasti budeme peclivé vénovat, nebudeme
mit problém s dlivérou rodicli vici vedeni, ani s pochopenim rodicll pro to, ze dité
musi chodit na vsechny akce, ma-li mit oddilova cinnost smysl. Mozna nam pak spise
pomohou pfi shanéni klubovny, tabotisté nebo nabidnou moznost ziskat pro oddil
néjaky material zdarma.V neposledni fadé€, budou-li chovat k oddilu sympatie a bu-
dou rozumét smyslu nasi cinnosti, jisté tuto informaci poslou mezi své znamé, pfi-
buzné, kolegy v praci a tahle ,suskanda“je pro nas vybornou propagaci.

Ajak to udélat? Jak s rodici udrzovat dobré vztahy? Je dlilezité podchytit je hned v za-
catku. Tedy kdyz k vam do oddilu vstoupi novacek, navstivte nebo alespon zavolejte
jeho rodictim, predstavte se jim, feknéte jim, co ¢lenstvi v oddile znamena pro né i pro
jejich dité, dejte jim zakladni informace. Korespondenéni forma komunikace (infor-
mace o vikendovych akcich, obcasnik o ¢innosti oddilu urceny rodi¢tim, webové stran-
ky apod.) jsou pak idealnim navazujicim prostfedkem, ale neni dobré s tim zacinat.
Osobni setkani nic nenahradi. Proto také ani v pritbéhu roku nezapominejte alespon
jednou udélat akci spolecnou pro déti i jejich rodice. Muze to byt pozvani na secvicené
divadlo, spolecné zpivani, navstévni den na tabofe, ale také tfeba specialni vyprava,
kde v nejriiznéjsich soutézich mohou stat proti sobe déti a rodice nebo jednotlivé
rodiny.V Uvahu pfichazi také akce jen pro dosp€lé, napt. plesy, country baly apod.
Pokud ale s néc¢im takovym teprve zacinate, vsadte nejdfiv na akce spole¢né détem
irodictm. Déti totiz rodice pfesvéddi, aby s nimi $li a oni zpravidla skutecné ptijdou.
Nestejné je tomu ale u akci, kam by rodi¢e méli vyrazit z vlastni vlle. Vétsinou si nena-
jdou ¢as, nemaji dlivod tam chodit apod. Teprve az se vam s nimi podafi navazat blizsi
kontakt skrze déti, setkate se s nimi mozna i na plesech.
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A co dalsi skupiny dospélych? Bezpochyby Ize pro né vyuzit stejné akce jako pro rodice
clenti. Pokud potadame néjakou akci, slusi se vzdy pozvat spolupracovniky oddilu, jeho
podporovatele, byt vam jen jednou zdarma vénovali Cistici prostfedky do klubovny.
Vsechny, kteti jsou ochotni vam jakkoliv pomoci a sympatizuji se skautingem, je treba
opecovavat, nezapominat na né s PFkem, vyrocni zpravou, pozvanim na nase vetsi
akce apod.

Vyrocni akce

Mnoho stredisek si pripomina vyroci svého vzniku vystavami, vydanim almanachu

a dalsimi akcemi urcenymi i pro vefejnost. Je to dobra pfilezitost, jak ukazat, kam

az saha tradice skautingu a Ze jeho myslenky jsou aktualni dnes stejné jako tehdy.
Megjme ale vzdy pti pofadani podobné oslavy vyroci na paméti, ze by to méla byt prile-
zitost nejen k ohlédnuti do minulosti, ale také k vyhledim do budoucna. Prvni zminé-
né miZe byt pro vefejnost jisté zajimavé, zvlaste kdyz se véc podafi uchopit zajimaveé
a atraktivné (napft. interaktivni vystava pro déti ze skol spojena se soutézi aj.). Navazat
soucasnosti a vyhledem do budoucna je ale diilezité pro pochopeni, ze Junak neni jen
historicka organizace, ktera ulpéla na svych tradicich a historii a nehybe se kuptedu.
Mtzeme tak vedle sebe napft. postavit vysledky skautské ¢innosti v dobach minulych
a v dobé soucasné. Porovnat, jaky mély-maji prinos pro soudobou spolecnost. Vedle
protikomunistického boje skautli zavienych v 1agrech Ize postavit programy, které se
v nékterych oddilech realizuji u prilezitosti statniho svatku 17. listopadu, principy de-
mokracie uplatnované ve skautské vychove aj.

Noticka k ndboriim
Bude to vazné jen poznamka, resp. dvé, protoze jak uz bylo feceno, akcim pro vefejnost
a naborovym akcim se jiz vénuje podrobné publikace Akce pro verejnost. Pfesto by

nasledujici fadky nemély byt prehlédnuty.

ZkuSenost s cilenymi a organizovanymi nabory ma dnes asi témert kazdy, kdo pracuje
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ve stfedisku ¢i oddile. Vime, Ze forem existuje celkem velké mnozstvi (pasivni - plakaty,
letaky, inzeraty i clanky v novinach, aktivni - navstéva skol, Skolnich druzin, matef-
skych skol, knihoven, akce na vefejném prostranstvi, den otevienych dveti v klubovné
aj.). A také vime, Ze nejucinnéjsi je nabor nejmladsi vékové kategorie, tedy vicat a svét-
lusek. A tak se na néj zaméfujeme a budouci skauty a skautky se pak snazime odcho-
vavat prave v rojich a smeckach.

Bezpochyby je to spravna cesta. Pfesto ale neopomijejme ani akce pro starsi déti.

Z hlediska naboru to nikdy nebude nase silna stranka, ale mélo by byt pro nas dllezité
budovat pozitivni obraz skautingu i zde. Budou-li totiz déti ve skautském véku nebo
istarsi znat skauty jako ty, kteri umi délat zajimavé véci, a nejsou to jen ti, co musi
mluvit slusné, nosit babickam tasky, chodit do lesa a sbirat papirky, velmi tak usnadni-
me situaci mezi vrstevniky svym clentim v oddilech. To, Ze jsou skauty, pro né nebude
mezi kamarady hanlivé oznaceni, ale pravé naopak. A kdovi, tfeba se najdou i taci,
ktefi to budou chtit vyzkouset.

Mozna sited v duchu fikate, Ze je sice fajn tohle védét, ale tézké vymyslet néco, co starsi
déti zaujme. To ano, ale staci se mozna jen rozhlédnout a pozorovat, co je bavi. Bez-
pochyby je to tfeba sport. Uspotadejte tedy napf. turnaj v néjakém atraktivnim kolektiv-
nim sportu, kterého se mohou zucastnit jak clenové oddill, tak déti zvenci a tieba i rodi-
¢e. A zavodem na in-line bruslich, skateboardech nebo kolobézkach oslovite také nemalo
mladych. Nebojte se hledat netradicni a neokoukané véci, vyplati se to.

A poznambka cislo dvé opét nikoliv pod carou. Trochu obloukem se v ni vratim k naboru
zpravidla téch nejmensich, ale v zasadé jakémukoliv. Podafilo se nam nabrat slusné
mnozstvi novacky, tfikrat slava. Ale pozor, neusinejme na vaviinech. Ze viech posbira-
nych zkusenosti vyplyva, ze pomérne velké procento déti, které pfijdou do oddilu diky
naboru, zahy zase odchazi. Proc? Protoze se o né nedokazeme dobfe postarat. Zkusme
se vzit do jejich pocitt. Pfichazim do zcela ¢i z velké ¢asti neznamého prostfedi, nové
déti kolem mne, cizi dospéli. Véci jako poktik, bodovani, dfepy za sprosta slova, spousta
podivnych povidani ¢i obrazkll na nasténkach, to vsechno je pro mé nicnefikajici, moc
to nechapu... Pfi vstupu novackt do oddilu bychom na tento jeho nahled neméli nikdy
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zapominat. Stejné jako na to, Ze pro néj neni samozfejmosti jit na vyprave 10 km pésky
z toho &ast v desti. Ze potiebuje trochu vice péce a motivace nez ostatni. Pokud bude-
me pocitat s tim, Ze novacek si misto v oddile najde sam, Ze se s tim ,néjak popere”,
muiZe se nam snadno stat, Ze ho ztratime. Ziskat novacky neni dnes pro vétsinu oddilt
snadné, kdyz se vam to tedy povede, hyckejte si je.

31



KLUBOVNA

Na prvni pohled by se mozna zdalo, Ze klubovna je misto, které se propagace stfediska
prilis netyka. Tedy pomineme-li obcasné dny otevienych dvefi. Odehrava se tu prece
pfedevsim vnitini zivot oddilt, se kterymi ma vefejnost spolecného jen malo. Opak je
ale pravdou. Maloktera klubovna je tak ukryta, aby zdejsi déni uniklo ocim kolemjdou-
cich nebo aby nebylo vidét tfeba do oken. Druhy rozmér véci je pak u novacku. Kdyz
ptijdou do klubovny poprvé, zaujme je? Laka je uz zvenci? Najdou tam véci srozumi-
telné a zaroven poutavé? Vyvola v nich dojem détského doupéte pIného tajemstvi, ve
kterém je stale co objevovat?

Pro nds samoziejmost, pro jiné problém

Ale zacnéme popotadku, opakovanim starych dobrych pravd. Dokud bude déni kolem
klubovny a chovani ¢lenti oddilll zde bezproblémové, tiché, nekontroverzni, zpravidla
malokdo se viilbec bude zabyvat tim, Ze tu néjaci skauti, bydli“. Jakmile se ale vyskytne
néjaké nestandardni chovani, problém, stane se klubovna prostorem, ktery bude pec-
live strezit kdejaké oko v blizkosti a tézkosti budou vzdy na dohled.

Davejme si na podobné véci pozor. Mysleme na to, v jakém prostoru klubovnu mame.

na histé nebo si ji nechat radéji na vypravu do lesa. Klubovna v sidle autoskoly, kde pro-
biha casto vyuka a je tu také nékolik kancelari - takovou mame napft. unas - zas nesnese
nacvik rytmickych cviceni na nejriiznéjsi bubinky a zvonitka, které se svétluskam moc libi.

Podobné je tois prostorem pred klubovnou. Neni moc dobrou vizitkou, kdyz si skauti,
ktefi cekaji na zacatek schiizky, zahraji pro zkraceni dlouhé chvile fotbal na chodniku, pfi
kterém prekazi chodctim a ohrozuji sami sebe, kdyZ pro mic béhaji do silnice. Je jasné, ze
takové véci nékdy vedouci té€Zko ovlivni, ale jisté bude dobré o tom s détmi mluvit, fict si,
jak to plisobi na lidi kolem, a tfeba i pokusit se najit alternativu za fotbal pro ty, ktefi na
schlizku chodi s predstihem. NemtiZe se jim klubovna otevfit o néco dive (Nedostane-li
se tam vedoudi, co tfeba aby si skauti klice nékde vyzvedli.) a nemuizou tam na né cekat
ukoly, aktivity, které je zabavi a budou navazovat na program schiizek?
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Klubovna v ocich rodicii

A jak vidi klubovnu rodice, ktefi si tu zvlasté své mladsi ratolesti po schtizce vyzveda-
vaji nebo sem parkrat do roka zavitaji na schiizku k taboru, promitani fotek apod.?
Najdou tu odpadkové kose, ze kterych vypadavaji 14 dni staré zbytky od svacin jejich
déti, nebo pekné ozdobené kose a krabice na tfidény odpad? Visi na nasténkach
uhledné treba obrazkove ztvarnéné zakony svetlusek a vyrobky jejich dcerek, nebo
napisy ve stylu,Spravna svétluska se MUSI chovat takto:“, tabulky pIné cernych punti-
kil za Spatné chovani a vycet trestt, které za né viniklim ptinalezi? Mohou se jim jejich
ditka pochlubit tim, co v3e v klubovné sama vyrobila, zatidila, opravila nebo jim na
klubovne prilis nezalezi? Uvadim zde trochu extrémni priklady, vim. Chci jimi ukazat
nutnost podivat se obcas na svou klubovnu o¢ima rodicti svych ¢lenti a zeptat se, co

o nas jako o oddile, o mné jako o vedoucim to prostfedi vypovida? Co ukazuje?

Prikladem toho, Ze i malickosti délaji velké véci, by mohla byt nedavna ptihoda. Na
nedelni herni odpoledne v klubovné byly tfeba na jednu z aktivit 1ahve. Vedouci, ktera
meéla za ukol je obstarat, pfivezla lahve od piva - doma jiné nebyly, jen tyhle manzelo-
vy. Nu dobra, détem bylo vysvétleno, odkud jsou a Ze to neznamena, Ze vedouci cestou
sem vypila tolik piv. Odpoledne bylo za nami, vsechny hry se povedly, az doted vse
relativné v pofadku. Jenze lahve zlstaly lezet na botniku u vstupnich dvefi a v pondéli,
kdyzZ si po schtizce rodice vyzvedavali své ratolesti a jejich prvni pohled padl pravé na
lahve od piva, co si asi pomysleli? Napadlo je, ze tu byly kviili hie? Mél nékdo z nich
odvahu se zeptat, co tam délaji? Je zfejmé, Zze na obé otazky je odpovéd ne a ze dojem,
ktery v rodicich zUstal, asi nebyl nejlepsi.

Klubovna oéima déti

A co klubovna ocima déti, které chodi kolem, nebo téch, které do ni ptijdou poprvé,
at uz v ramci dne otevienych dvefi nebo jako novacci na prvni schtizku? Jak v téhle
situaci propaguje a komunikuje ¢innost oddilu? Moznosti je spousta. Miize vypadat
jako skanzen skautingu s vystavenymi historickymi artefakty, portréty zakladatelt.
Jeji podoba mtize byt vérna zalesactvi a trampingu, coZ se da jisté udelat zajimave

a v dobrodruzném pojeti, ale také konzervativné a nepfistupné viici cemukoliv jiné-
mu. Zkratka, kdo nepfijde obleceny na schilizku v zeleném nebo khaki, komu tu zacne
zvonit mobilni telefon, na toho se zdejsi duch klubovny rozzlobi. Opét extrémy.

Klubovna vyzdobena ve stylu Brouckll ¢i Knihy dzungli, vyzdoba ménici se kazdy

rok podle legendy prave hrané celorocni hry... Podobné symbolické ramce dodaji
klubovné atmosféru, pomohou détem ponofit se do déje, sluzebné starsim clentim
oblecou znamé véci do nového zajimavého kabatu, novackiim zas tfeba klubovna a la
Bradavicka skola kouzel zpfistupni zdejsi déni a pomtlize snaze najit cestu ke skautské
(kouzelnické) praxi, ktera se v této Skole uci. Samozfejmé to neznamena, Ze klubovna
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s portréty zakladateld nebo klubovna zalesacka jsou dnes $patné. To viibec ne, jen je
treba zpristupnit i tyto dnesnim détem casto vzdalené véci a nabidnout jim je atrak-
tivné a srozumitelné.

Obecné vzato, klubovna by méla nabizet pocit utulného doupéte a méla by umét nabid-
nout vyzvy, lakadla. Tu mi nabizi ziicastnit se soutéze a vhodit listek do schranky s odpo-
védmi pro slosovani, tdmhle v tom rohu zas miiZzu na platno nakreslit, co chci délat na
tabote. Na Zluté nasténce se vyvésuji nejpovedenéjsi zapisy do kroniky, co kdybych se po-
kusil, aby tam pfisté visel i ten mtj. Jéé a tady ptibyl pracovni still, nad kterym visi navod
na vyrobu kozeného pouzdra na telefon. Ze bych si ho taky zkusil udélat?

Podobnym vyzvam v klubovné napomaha tzv., model oteviené klubovny*, ktery u nas
zacinaji nékteré oddily praktikovat. Znamena to, ze klubovna se détem otvira i mimo
¢as vymezeny oddilovymi ¢i druzinovymi schtizkami. Clenové oddilu i se svymi ka-
marady tam mohou chodit travit volny cas.V klubovné jsou bud pfipraveny podobné
nabidky, jaké byly zminény vyse, nebo se tu mohou konat tematicky zamérené aktivity
(Skola hrani na kytaru, fezbaiské odpoledne apod.). Klubovna se tak stava pfistupna

i détem, které do oddilu jesté nechodj, ale ptijdou se svymi kamarady - ¢leny oddilu.
Seznami se tu s dalsimi cleny, s ¢innosti oddilu, tfeba i s vedoucim a rozhodnou se
také stat skauty. Kromé tohoto, dalo by se fici, propagacniho efektu modelu oteviené
klubovny je tu pak samoziejme efekt vychovny. Détem se nabizi smyslupiné vyuziti
volného ¢asu, chodi ¢astéji do klubovny, mezi skauty a tim si také zaZivaji skauting
vice intenzivné nez jednou ¢i dvakrat tydné na schtizkach.

Ndpisy na klubovndch

| zdanlivé nedilleZity napis na klubovné mtze sehrat dlilezitou roli. Je to pomackany
a usmudlany papir, kde je rukou naskrabano cislo stfediska a nazev oddilu? Snad ne
a pokud nahodou ano, zkuste to napravit. Jako pomocnika pouzijte graficky manual
Junaka, ktery vam v mnohém usnadni praci.

Roli komunikaéniho prosttedku miize hrat dokonce i fasada. Klubovna v Pivovarské
ulici v Brné se pokazdé hned po novém pfetfeni zacala plnit tagy a jinymi
graffitovymi znaky, ne vidy upIné vhodnymi. Skauti pfemysleli, jak problém fesit.
Nakonec se rozhodli nabidnout celou sténu nékterému skutecnému graffitiumélci.
Obratili se na nejznameéjsiho brnénského sprejera Tima. Chtéli, aby dilo néjak
korespondovalo s hlavniideou oddilu - vztahem k pfirodé. Dnes tedy zdobi stény
klubovny dopis, ktery roku 1855 adresoval nacelnik Seattle prezidentu spojenych statt
do Washingtonu. Sprejefi dilo svého kolegy respektuji a protoze klubovna stoji v jedné
postranni brménské ulicce, dilo nevadi ani obyvateliim mésta a slouzi skauttim jako
poutava reklama.
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VYVESKY, VYLOHY

Dnes uz je nejspis nepouziva tolik oddilt jako dfiv, ale pfesto zUstavaji jednim z mala
prostort, kde se skauti ve svém mésté prezentuji.

Pro dalsi uvazovani je dilezité fict si, pro koho je vyvéska urcena. Nékde je to totiz sku-
tecné prostor pro komunikaci se Sirokym okolim, jinde je to interni zaleZitost oddilu ci
stfediska, kde se toci informace pro jejich cleny.

My se pfirozené zaméfime na prvni moznost - vyvéska urcena vefejnosti, ktera ma
informovat o nasi ¢innosti a pfipadné pomoci ziskat novacky do oddilt. Véci, na které
je treba pti tvorbé takové vyvesky i vylohy pamatovat, by se daly shrnout do nasledu-
jicich bodi:

- vsechny zvefejnéné informace musi byt aktualni

- velmi casto ve vyvéskach chybi kontakt na oddil, tedy telefon na vedouciho, adresa
klubovny, terminy schilizek, webové stranky oddilu apod. Nezapominejme, pfichazi-
me tak o novacky, podporovatele aj.

- neprehanéjme to s texty - jen malokdo se pusti do louskani jedné husteé popsané

-nadpisy textt by mely byt vyrazné obsahoveé i graficky, takové, které pfitahnou pozornost

- pouzivejme hodné fotky. Ale pozor na jejich vybér. Musi byt zajimavé, atraktivni,
dostatecné velké (velikost nejméné 10x15, ale radéji vétsi). Lepsi jsou t¥i velké fotky
nez Sest malych. Predstavte si, ze jste nahodnym kolemjdoucim, ktery prochazi kolem
vyvesky.Jeho oko zachyti zpravidla pravé jen fotky. A kdyz ho zaujmou, pravdépodobné
se zastavi, pfecte si néco vic. Nezapominejte také na popisky fotek, které se nemusi
drzet jen strohého informacniho sdéleni, ale daji se pojmout zajimave.

- nebojte se ve vyvésce pochlubit se svymi uspéchy (postavili jsme a otevieli détské
hiisté), vysledky prace (vyrobili jsme vanoéni pfani pro lidi z domova dlichodct, viast-
nimi silami jsme si vymalovali klubovnu apod.) a tim, co umite (napf. ukazky rukodél-
nych praci).

- zamérime-li se na grafiku vyvések ¢i prezentaci, pottebné informace a podklady na-
jdete na CD Graficky manual 2, jehoZ soucasti je také Manual jednotného vizualniho

stylu Junaka.

Ani pokud je vyvéska urcena jako informacni prostor pro vnitini pottrebu oddilt, neméli
bychom zapominat na to, Ze kolem ni chodi i vefejnost. A i to, jakym zplisobem a jaké
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informace si prostfednictvim tohoto prostoru pfedavame, ukazuje, co a jak v oddilech
delame, jak kvalitni je nase cinnost. Leckteré vyse uvedené doporuceni lze vyuzit i zde.

Stejneé tak se vam tato kapitola hodi v momente, kdy se pustite do ptiprav prezentace
pro jakoukoliv akci pro vefejnost, vystavu, veletrh volnocasovych aktivit apod.
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WEB

Stale castéjsim kontaktnim mistem oddilt i stfedisek jsou jejich webové stranky. Je
to véc dnes moderni, skautské stranky rostou jako houby po desti, vyuzivaji se ne-
jen pro vnitini potfebu oddilt, ale také jako prezentace ¢innosti. A pravé o to nam
jde. Ve Skautingu ¢. 5 - 10, rocnik 41 vychazel pravidelné serial pravé na toto téma.

V aktualizované podobé ho zde pretiskujeme.

Zdkladni otdzky

Chcete vytvotit www stranky svého oddilu a nevite jak na to? Jaké informace na inter-
netu zvetejnit a co neni tak podstatné? Co mit na tvodni strance a co ne? Tim vsim se
zaobira tento novy serial.

Moderni nasténka
Ne, opravdu necekejte vysvetleni, co je html, php apod. Tyto otazky jsou samozrejme
dulezité, ale nejsou namétem naseho serialu. Nas zajima néco docela jiného, z naseho

Webovou stranku bychom mohli pfirovnat k nasténce. Ac se to nezda, maji hodné
spolecného. Co je nasténka? V podstateé je to kus hobry, listy a par hiebicku. Z jiného
uhlu pohledu je to viak prostor pro komunikaci. Smysl ziska az naplnénim, dodanim
obsahu. Podobné je to i s webem. Bohuzel si to stale malo uvédomujeme, coz se uka-
zuje i na poctech knih vénovanych internetovym strankam. O jejich programovani
(tedy o zatloukani hfebickd) jich vysly stovky, o obsahu, pokud vim, zadna.

Nasténka pIni svijj ucel od chvile, kdy na ni lehce najdeme informaci, kterou pottebu-
jeme, kdy svou upravou pfilaka nas pohled. Stejné je to i s webem.

Aby nase stranky slouzily svemu tcelu, byly navstévované a zadané, musime si na
zacatku polozit nékolik otazek.

Tou hlavni je urcit si jakou skupinu lidi zamyslime oslovit a odpovéd mit pti tvorbé
stranek neustale na pamétil Ukazme si to u stranky oddilu. Zde existuji dveé hlavni
skupiny potencionalnich navstévniku:

Neclenové ¢i rodice, hledajici informace o skautském oddile. Sem fadime ty, ktefi

k oddilu nemaji zadny ptimy vztah, ale hledaji informace o ném, ptipadné o skautingu
obecné. Typickym piikladem mtize byt rodi¢, ktery hleda ve svém okoli vhodny oddil
pro své potomky.

Clenové piedstavovaného oddilu, pfipadné jejich rodice. U této skupiny predpokla-
dame, ze ma k oddilu néjaky vztah, néco o ném vi a bude se na stranky vracet napt.
kvali aktualnim informacim o vypravach, taborech, bodovani apod.

Mame tedy ptedstavu, komu jsou nase stranky pfedevsim urceny. Z toho odvodime,
jaka zakladni kritéria musi oddilova prezentace splnovat:
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Obsahové staticka stranka. Jeji obsah budeme aktualizovat jen jednou za par mésicd,
informace budou platné delsi casovy usek a udrzba stranky zabere minimum casu
(informace o typu oddilu, jeho historie, kontakt na viidce, terminy schiizek apod.).
Takovy web bude urcen pfedevsim pro prvni skupinu uzivatelt.

Obsahové dynamicka stranka bude vyzadovat pravidelnou udrzbu a aktualizaci obsa-
hu (informace z oddilovych rad, pritbézné vysledky dlouhodobéjsich her apod). To je
dobré si uveédomit predem, protoze neni nic horsitho nez hezka www stranka s posled-
ni aktualizaci v srpnu roku 1999... Dynamické stranky téz kladou vétsi dliraz na schop-
nosti a kreativitu webmastera (spravce webovych stranek) a na jeho cas a moznosti
pfipojeni k internetu. Na druhou stranu mohou dynamickeé stranky splnovat dobfe
funkci komunikacniho nastroje v ramci oddilu. Plati, Ze méné je vice, na zacatku je
Stdly ndvstévnik strdnek

Stdvd se jim prevdzné clen prezentovaného oddilu, pripadné jiny skaut. Na strdnce se vyznd,
vi kam kliknout pro poZadovanou informaci. Hledd ovsem aktudinost. Pro tento typ uzivate-
le je nutné pripravit obsahové dynamickeé strdanky. Pfikladem mtize byt www.trojka.cz

Novy ndvstévnik strdnek

U néj plati zdkladni pravidlo - upoutat ho. Vase stranky musi zaujmout, musi na nich byt uz
na uvodni strdnce (Homepage) jasné, co kde najde, jak to najde, co ma délat, kdyz to nemtize
najit apod. Dejte si pozor na nesrozumitelnost odkazti. Je nutné mit na paméti, ze potenci-
ondlIni ndvstévnik viibec nemusi tusit, co je to druzina, vypravy apod. A chyba by byla, spolé-
hat na to, ze bude vase strdnky néjak dlouze zkoumat, klikat a hledat.

Webové strdanky jsou vasi vizitkou. Strdnka miize byt obsahové statickd, nezapominejte
ale, aby byla aktudlIni. Méni se Casy schiizek, tel. ¢isla viidct, jména rddcd...

Prikladem www strdnky, kterd s timto pocitd je zd46bo.zde.cz

Komu, Co a Jak

Rozdil mezi nasténkou a internetovou strankou je mimo jiné v tom, ze pokud nastén-
ku umistime v klubovné, tak se po vétsinu casu octne pfed o¢ima pouze ¢lent oddilu.
U internetovych stranek tomu tak neni (pokud je nezabezpecime), jejich vyvésenim se
stanou véeobecné dostupné a kdokoli se na né mutze podivat. S tim je tfeba pocitat.
Kdyz vytvafime stranky pouze pro oddil, je tfeba myslet na to, Ze mohou pfilakat i jiné-
ho navstévnika.

Neznamena to ale, ze pro jednu skupinu budeme vylucovat uzivatele druhé a zne-
snadnovat jim tak najiti pozadovanych informaci. Jednoduchym fesenim mtze byt
oddéleni informaci pro jednotlivé cilové skupiny v samém tvodu prezentace. Zde je
vhodné uptednostnit navsteévniky, ktefi jsou na nasich strankach poprvé, protoze to
mohou byt pravé rodice, zamyslejici prihlasit své dité do skautského oddilu. Tedy tyto
zakladni a dillezité informace je tfeba prezentovat jasné a zfeteIng, aby byly dostupné
bez dlouhého prohledavani stranek. Informace, pro které navstévuji stranky clenové
oddilu, pak staci mit v jiné sekci stranek. Cestu k nim budou tito uzivatelé diky pravi-
delnym navstévam naseho webu znat.
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Otazky Komu jsou stranky urceny, Co jimi chci sdélit a Jak moc ¢asu a energie jsem
ochoten jim vénovat, jsou dililezité nejen pfi tvorbé nového webu, ale je dobré, kdy?z si
nané jednou za cas odpovime i my, ktefi jiz néjaké stranky spravujeme.

Uvodni strana webu - homepage

Jiz jste rozhodnuti vase stredisko ¢i oddil zvetejnit na internetu? Ve druhém dile si
Homepage je vétsinou to prvni, co uvidi navstévnik vasich stranek, a proto je tieba se
snazit o to, aby na néj udélala co nejlepsi dojem. Jinak se snadno miize stat, Ze bude
strankou nejen prvni ale i posledni, kterou uzivatel navstivi. Statistiky hovoti jasné:
vétsina novych navstévnikl z ivodni stranky dale nepokracuje. Doba, kterou vénuji
jeji prohlidce, je nejvice 10 sekund. Ty rozhodnou, zda setrvaji ¢i pfejdou jinam.

Strucné, prehledné, srozumitelné

Soucasnym trendem je umistovat na homepage co nejvice informaci. Naproti tomu
casto na uvodnich stankach nalezneme pouze obrazek, pfipadné nazev oddilu s napi-
sem vstupte. Je to naprosto zbytecna stranka, ktera uzivatele nelaka zadnou informaci
k cetbé. Idealem titulni stranky je propojeni estetické a informacni hodnoty.

Tedy graficky vyfesit stranku tak, aby lahodila oku, pfipojit jednoduché a srozumitelné
menu a nejdtlezitéjsi informace, které navstévnikovi odpovi na jeho predpokladané
nejcastéjsi otazky, predstavi mu zajimavosti a navnadi jej k cetbé. To vse v zobrazeni
na jednu obrazovku a v co nejmensi velikosti, uvadi se nejvice do 100 kB. Ukazkou
muze byt web k jamboree, ktery na adrese www.skaut.cz/thajsko vytvofila ve spolu-
praci s Jundkem spolecnost Symbio.

U véech ¢innosti spojenych s www prezentaci plati slovicko ,pfimefené”. Na Skodu je
jak pfilisna strucnost (riziko vzniku nejasnosti), tak pfehusténi stranky neuspofada-
nymi odkazy a texty, ve kterych se nikdo nevyzna.V obou ptipadech plati, ze uzivatel
vétsinou stranku zavie nebo pujde jinam. Struéné, prehledné, srozumitelné. To jsou
zasady publikace na webu. Zastavme se nyni u jednotlivych slozek dobré , titulky”, tak
jak jsme ji popsali v pfedchozim odstavci.

Esteticnost

Grafické upravé se budeme vénovat v samostatném dile seridlu, proto jen strucné.
Vizualni dojem z vasich stranek je stejné dilezity jako text, ktery obsahuji. Obé tyto
slozky tvoti dohromady obraz, ktery zlistava zapsan v mysli navstévnika. Vizualni do-
jem se tvoti od podoby znaku organizace ptes pouzité barvy po zobrazené fotografie.
Je az s podivem, kolik webtl obsahuje rlizné deformované znaky Junaka. Do své klu-
bovny &i na nasténku by si je dal malokdo, ale na webu nevadi... A pfitom staci pouzit
znak na CD, ktera dostala vsechna stiediska.

Velmi podobné to plati u fotografii. Nejsou jen ozvlastnénim stranek, nesou informace
a plsobi na city, proto se stavaji tim nejlepsim lakadlem, a tak je tfeba je vnimat. Foto
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raftu na obfim vodopadu mozna zaujme déti, ale u vétsiny rodicti spis vzbudi strach.
Naopak hromadna fotografie oddilu na vyprave, se asi zalibi vsem, kteti tam byli, ale
novacky asi pfilis nenadchne. Stejné dilezité je i zpracovani fotografie — nejasna, neza-
ostrena ci naopak jasna, velka, ale zabirajici mnoho kB mista, uzivatele neoslovi.

Informace

Opét se vracime k minulému dilu. Abychom dokazali navnadit, musime védét, pro
koho web pfipravujeme, a zaroven pocitat s tim, Zze jej mohou navstivit i jini lidé.
Polozme si otazku, co na téchto strankach ti, pro které je pripravujeme, budou hledat
nejcastéji. Na jaké otazky jim budeme odpovidat? Tvotite-1i stranku, ktera ma byt pri-
marné urcena k osloveni rodict, hledajicich pro svého potomka vhodny junacky oddil,
pak pfimo na Uvodni stranku umistéte viditelny text ,Chcete k nam do oddilu?“ a pfi-
dejte vyraznou kratkou stat o tom, co oddil ptinasi. Rozhodné je ptitazlivéjsi, nez kdyz
uvedete suché, Clenstvi“ piipadné ,Nabor zde“ nékde v menu.

Dale milizete pfidat aktuality oddilu, citaci z kroniky, kterou by jinak navstévnici muse-
li hledat pod odkazem. Nebo jen nadpisy, které upozorni na zajimave texty, umisténé
v dalsich castech webu.

Rozcestnik neboli menu

Nejvétsim problémem je vyjadfit co nejmensim poctem slov informaci, které kazdy
porozumi. To se pravdépodobné nikdy bezezbytku nepodari, ale je tfeba se o to snazit.
Spise je lepsi hledat grafickou formu, ktera by umoznila pouzit delsi, vice navodné od-
kazy. Méjte také na paméti, ze mnoho slov, ktera patfi do naseho slangu, je verejnosti
nesrozumitelnych. Mezi né patti naptiklad pro nas tak bézna slova jako vicata a svét-
Tusky. Proto spise nez odkazy ,0ddil", ,Schtlizky”, ,Klubovna“ pouzijte ,O nasem oddile",
,Kdy se schazime®,,Kde nas najdete?”. Odkaz pak plisobi, pfatelstéji“, neni matouci

a lépe vystihuje, co se za nim skryva.

Sama homepage je také odkazem, a proto by méla byt mezi zakladni nabidkou. Casto
se napfiklad tento odkaz objevuje v podobé skautské lilie, coz mnoho lidi nenajde

a ani takto hledat nebude.

Nezapomenme také na kontakt, mél by byt samozfejmosti.

Vyvarujte se:

- prdzdnych titulnich strdnek, které nenesou informaci, pouze jsou dvefmi se jmenovkou

- mnoha obrdzkil a ndrocné grafiky, kterd odradi uZivatele uz tim, Ze se mu strdnka
dlouho nacitd

- nejasnych fotografii a nekvalitnich grafickych podkladii

- aktualit, které jiz ddvno nejsou aktualizovdny

- nesrozumitelnych odkazi, které pouZivaji slang a nikdo si pod nimi nic nepiedstavi

Priklad www stranek, které spIinuji vétsinu vyse uvedenych podminek: skauticiwz.cz
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Struktura textu na webu

Strucné a jednoduse

Samozrejme Ze cely obsah vasich stranek nelze vlozit na tvodni stranu a ani to neni
zadouci. Tam patfi opravdu jen to nejdtlezitéjsi. Proto vyuzivaime menu (odkazy na
dalsi stranky). Umozni nam rozclenit obsah stranek do tématickych celkl a navstévnik
se lépe orientuje. Ale i zde plati urcita pravidla.

Pfedné, nikdy nedélejte strukturu odkazll vice nez tfistupmiovou. Kazdé vétveni stra-
nek s sebou p¥inasi jeden problém —nepfehlednost . Cim vice odkazti, tim vice Urovni

urovné odkazt, ale radéji méné.

Jinym ptipadem jsou velké weby pracujici s databazemi, které maji casto stovky stra-
nek. S takovymi se ale u skautskych oddilt nesetkame.

Na kazdé strance, ktera se uzivateli zobrazi, nikdy neopomente uveést odkaz umoznuji-
ci pfimy navrat na homepage. Naproti tomu tlacitka Back (Zpét) jsou zbytecna, takika
vsechny prohlizece jimi disponuji.

Je vhodné, aby menu s odkazy zlistavalo pfi listovani strankami stale na stejném mis-
té a pokud mozno i ve stejné podobé. Velmi tim navstévniku usnadnite orientaci.

Méné je nékdy vice

Délka textu by na strance neméla prekrocit jeden stisk tlacitka PageDown. Idealni je,
vejde-li se vam text na jednu obrazovku a uzivatel jej nemusi rolovat. Na internetu
funguje nékolik pravidel tykajicich se cetby webovych stranek. Vychazeji z logiky véci,
internet je médium, kde se za ¢as plati a vétsina uzivatelll ho nestravi ¢tenim historie
vaseho oddilu.

Méjte na paméti, Ze ndvstévnici vasich strdanek:

- nectou dlouhé, nudné texty

- neprehlednou stranku radéji zaviou, nez aby se ji snaZili desifrovat

- pocet nutnych kliknuti na vasi strdnce je nepfimo timérny dobé, kterou jsou ochotni
na ni strdvit

Tato pravidla méjte pfi tvorbé stranek stale pfed ocima. Plati to zejména u textd, které
jsou dulezité napf. pro pfilakani novych ¢lentl do oddilu. Asi nebude velkou tragédi,
kdyz se rodic ditéte neprokouse celou historii oddilu, ale mnohem horsi bude, kdyz ho
znudji text o ¢innosti oddilu a pozvanka na nékterou z vasich schtizek. Treba tim, ze
bude dlouhy a ni¢im nepferusovany.

V pfipadé, Ze se takovym sahodlouhym povidanim nemtizete vyhnout, mate nékolik
moznosti, jak je zpfehlednit a oZivit.

Jak na dlouhé texty?
Webova stranka vam dava velké moznosti jak text graficky upravit. Dlilezité myslenky
z ¢lanku Ize zvyraznit tfeba zménou velikosti pisma nebo barvy. Zrovna tak mtzete
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texty podle jejich povahy uzavirat do tabulek nebo je ¢lenit do odstavcti 2—5 fadkl
velkych. Radky délejte spise kratsi, 1épe se ctou. Na piekazku neni ani vkladani dopro-
vodnych obrazkt nebo fotografii, které text vhodné doplnuji.

Zjednodusené feceno, vie je lepsi nez dlouhy, nepteruseny text. | zde ale plati, vseho
s mirou. Pokud mozno se vyvarujte barevného podkladu stranek, vyrazné se tak zhor-
suje jejich citelnost. Nejlepsi cestou k odrazeni ctenate je podklad stranky slozeny
zmnozstvi obrazkd, pfes které je umistén dlouhy text, doplnény desitkami lilii, které
poletuji po obrazovce. V takovém pfipadé mate velkou sanci, ze ctenaf zavte prohlizec
a priste se vasi strance vyhne.

V ptipadé velmi dlouhého textu je dobré jej rozdélit na nékolik kapitol a na zacatku
clanku vytvorit jakési orientacni menu. Nezapomente ale u kazdé kapitoly doplnit
odkaz, umoznujici navrat zpét k menu.

Odkazy v textu
Casto se vam stane, Ze v textu potfebujete na néco odkazat. Je to v potadku, dejte si

ale pozor na nekolik uskali. Predevsim riskujete, ze ctenar se k rozectenému clanku uz
nevrati, protoze ho odkaz zaujal. Lze to fesit tak, Ze se odkazovana stranka po kliknuti
otevie v novém okné. Jinou moznosti muize byt odkaz umistény po strané clanku

s kratkou anotaci, kam odkazuje.

I pro umistovdni odkazt plati pdr zdsad, kterych je dobré se drzet:

Tvorte text tak, jako kdyby v ném nebyly Zddné odkazy. Ty jsou Citelné odliSnou barvou
nebo podtrzenim, neni proto treba na né v textu poukazovat.

Sprdvné napsany odkaz:

Nds oddil v zimé odjel na tydenni vypravu, ze které mdme spoustu hezkych fotografii.

Spatné napsany odkaz:

Nds oddil v zimé odjel na tydenni vypravu, o které se doctete zde . Fotografie si miizete
prohlédnout tady.

Odkazy neplytvejte, neni hezké, kdyz se po najeti mysi plilka ¢lanku zabarvi nebo
podtrhne. Stava se tak necitelnou. Spis se zamyslete, co je opravdu dtlezité a z toho
odkaz vytvotte.

Vybornou pomticku pro odkazy jsou kaskadové styly a je dobré je vyuzivat. Po najeti
mysina odkaz se zobrazi libovolny popis. Napomtize tak ctenafi udélat si predstavu

o obsahu odkazu dfive, nez na n€j klikne.

Velmi oblibené je pouzivani riiznych obrazkt jako odkazt v menu. Spousta uzivatelt
vSak ma pfi prohlizeni internetu zakazané nacitani obrazki kviili jejich velikosti. Proto
pouzivate-li tento typ odkazt, at uz v menu nebo v textu, nezapominejte na slovni
popis obrazkd, ktery se zobrazi i kdyz se nenactou.

Shrnuti

- P¥i pozivani odkazt davejte pozor na jejich pocet, velké mnozstvi praci spise ztézuje
nez ulehcuje.
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- Texty na webu piste strucné a jednoduse.

-V odkazech v textu nepouzivejte slova ,zde”, ,tudy” apod.

Priklad oddilovych www stranek, které spInuji vétsinu veci, o kterych jsme si povidali,
muizete najit na adrese: www.trojka.cz

O obsahu vasich strdnek

Ve ctvrtém dile serialu o skautském internetu si fekneme, jaky obsah na internetu
zvetejnit, na co neni dobré zapomenout a co je naopak dobré vynechat.

Samoziejmé Ze obsah vaseho webu je véc vaseho vkusu a je na tom kterém spravci
stranek (webmasterovi), co vsechno o oddilu (stfedisku, ORJ apod.) zvetejni.V zadném
pripadé nechceme vyzyvat k uniformité a jednotnému vzhledu ¢ obsahu stranek.
Konecné zvazeni je vidy na vas, pfesto je dobré se nad informacemi na web vklada-
nymi zamyslet. Vracime se tak na uplny zacatek naseho serialu o skautskych webech,
k otazkam Komu a Co chceme nasimi strankami sdeélit.

Jak vytvatet obsah

Vic hlav vic vi a nikdo nerozumi vdemu. Schopny webmaster a grafik nemusi byt dobry
cestinar. Chceme vam tim naznacit, abyste dobte rozmysleli, jak vazné to s obsahem
vaseho webu myslite.

Opravdu mate dost sily a energie vytvofit vée sami? Neni ve vasem okoli neékdo, kdo
sice webové stranky délat neumi, ale historii stfediska umi barvité a poutaveé popsat?
A ptali jste se tfeba v oddile, co by vasi clenové na strankach uvitali? Spoluprace na
tvorbé vaseho webu je zakladem tuspéchu. Jak jsme psali jiz dfive, vytvorit kvalitni
internetové stranky je jen prvni cast ukolu. Druha, narocn€jsi, je udrzet je zajimaveé

a aktualni. S tim souvisi i otazka, koho chcete svym obsahem oslovovat.

Cilové skupiny

UzZivatelé internetu jsou velice rliznorodi a je tézké kazdého z nich uspokojit.
Zameéfte se proto obsahem svych stranek na nejpravdépodobnéjsi navstévniky. Témi
jsou skauti z vaseho oddilu, skauti z jinych oddil{, rodice o skauty se zajimajici, p¥i-
padné kamaradi skauttl.

Skauti z vaseho oddilu:

Zajimaji je pfedevsim aktualni informace. Nezapomente proto obsah pravidelné ob-
novovat a neplatné (staré) informace odstratovat. Na kazdém oddilu pak zaleZi, jestli
své stranky pouziva jako oddilovou ,nasténku®.V tom ptipadé je nutny nastroj umoz-
nujici uzivateldm, aby sami mohli na stranky pfispivat, vkladat vzkazy nebo akce.

Skauti z jinych oddilu:

Vétsinou nechodi na vase stranky pravidelné, ale pfijdou jim vhod rizné napady a tipy
na hry, ptipadné nabidky ke spolupraci, vyméné tabofist apod. Vhodna je funkéni(!)
navstévni kniha (Guestbook) pro vzkazy a také zpétnou vazbu na vase stranky.
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Rodice o skauty se zajimajici:

Pro né je nejdulezitéjsi, co je vas oddil za¢, kdo jej vede ptipadné kontakt na néj, jaky je
vas program, kdy a kde se schazite, jak financné narocné clenstvi v oddile je, co proto
budou muset udélat a co dité clenstvim ziska.

Kamaradi skautil a ostatni navstévnici:

Prichazeji spise ze zvédavosti nebo nahodou, proto je dobré je zaujmout nécim netra-
dicnim. At uZ je to maly test nebo jednoducha hticka... zde se fantazii meze nekladou.
Spolecny obsah pro vsechny uzivatele: Nezapomente na fotogalerii, idaje o vas a vas
kontakt, kratkou historii oddilu a akci, které jste pofadali, pfipadné seznam sponzorll
a vsech, ktefi vasi cinnost podporuji. Rovnéz je vhodné umistit na stranku kratkou
informaci o organizaci Junak a odkaz na jeho oficialni stranky (www.skaut.cz). Neni
nutny zadny rozsahly text, vse podstatné najde navstévnik praveé tam.

Informace pro rodice

Nemeélo by jich byt zbytecné mnoho, dbejte na jejich prehlednost a aktudinost. Priklad
vhodné zpracovanych informaci rodictim najdete napt. na mujweb.cz/www/Ivicata.hk
Toto v3e jsou véci, které by na webu chybét nemély. Je jen na vas, jaké dalsi informace
na web date, nezapomerite ale na pravidla z pfedchozich dilli naseho serialu. Radéji
strucné a jasné, nez hodné a nepfehledné.

Co radéji ne
Obecné nelze nikomu naridit, co na své stranky nedavat. Nezapominejte ale, ze vas

oddil pat¥i do organizace Junak a tam si ho také kazdy navstévnik zafadi. Mam ted na
mysli tfeba dvojsmysiné texty nebo radoby humorné fotografie, které ale cizi navstév-
nik chape upIné jinak. Jako vhodné feseni se jevi ¢ast stranek (tfeba informace pro
¢leny oddilu) schovat pod heslo.

Jednim z nejvétsich problémdt, s jakym se na (nejen) skautskych webech Ize setkat je
nikam nevedouci odkaz. Hlasky typu:,Stranky jsou ve vystavbé®,,Zatim zde nic neni,
na strance se pracuje” nebo ,Obsah se pfipravuje” jsou nanejvys nevhodné a odra-
zujici. Odkaz ¢i cely web nezvefejniujte, dokud neni hotovy. Nezapominejte, ze nejdu-
leZit€jsi na vasi strance je obsah. Velkou chybou je sousttedit se na skvélé pozadj Ci
blikajici menu a pomijet viastni napln odkaztl. Grafika vasi stranky je jen prosttedek,
usnadnujici nalézt pozadované véci. Cilem je obsah, informace.

Cesky predevsim

internet je médium s vlastnim stylem jazyka. Texty jsou zde ¢asto jinak formulovany
a podavany. Co maji ale spolecného se vsemi ostatnimi médii a publikovanim textu
obecng, je gramatika. Kontrolujte po sob€ napsané texty, jsou-li psané spisovnou ces-
tinou a bez pravopisnych chyb. Nezapomerite, Ze zatimco spravnost napsanych texttl
si uvedomi malokdo, pravopisné chyby biji do oci.

o tom, pro koho text pisete, jestli je srozumitelny a jasny bez zbytecnych dvojsmyslt
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a zavadéjicich informaci. Vyhnéte se prazdnym strankam a nefunkénim odkaztm.
Anepodcenujte gramatiku, je to vase vizitka.

Pouziti grafickych prvkii

Neoddélitelnou soucasti dnesnich webt je grafika. Setkame se s ni na drtivé vétsiné stranek.
V pokracovani naseho serialu s povime vice o ni a pravidlech pouzivani grafickych prvki.

Vieho moc skodi

Jak jsme se zminili uZz minule, grafika na webovych strankach, s vyjimkou specializova-
nych webtl, je pouze prosttedkem k snadnéjsi orientaci. Nedopustte, aby se stala cilem
vaseho snazeni.Je mnohem narocn€jsi udélat web prehledny a jasny, nez ho zahltit
barevnymi zbytecnostmi, hromadou obrazktli a grafickych prvku. Plati opét zlaté pravi-
dlo, Ze méné je nékdy vice.

Fotografie, obrazky a animace

Grafickymi prvky v nasem pfipadé rozumime naptiklad menu vytvofené pomoci
obrazku, rlizné ,gifové" animace, tlacitka odkazujici na homepage ¢ina jiné stranky,
oblibené podklady stranek, oddélujici ¢ary nebo doprovodné obrazky k texttm. Do
samostatné kategorie zatadime fotografie.

Obecné plati, ze ¢im vice rliznych barev pouZzijete, tim je stranka neptehlednéjsi. Méli
byste vystacit se tfemi, maximalné ctyfmi.Je mnohem vyhodnéjsi pouzivat odstiny
jedné barvy, nez nékolik rtiznych. Zkuste naptiklad umistit svétle modry text na tmavé
modry podklad. V mnoha ptipadech je takova kombinace citeln€jsi nez pouziti dvou
rliznych barev. A o ¢itelnost jde predevsim.

Pozadi stranek

S citelnosti velice uzce souvisi volba pozadi stranky. Na mnoha strankach je k vidéni
siroka skala barevnych pozadi - obrazkil ¢i dokonce fotografii souvisejicich s obsahem
stranek. Samoztiejmé neni problém na web takové pozadi vloZit, problém je ale opét
v ¢itelnosti. Ta se prudce snizuje, zvlaste pouzijeme-li barevné pozadi s ostrymi pte-
chody a kontrastnimi barvami. Proto si pouziti obrazki jako pozadi dobfe rozvazte.

Obrazky jako odkazy

Velmi oblibené je pouzivani obrazku (tlacitek) napt. v menu stranky.V zasadé s se-
bou toto feseni nenese Zadné problémy. Pouze se snazte dodrzet optimalni velikost
obrazkll a nezapominejte na jejich popis. V jazyku HTML, v kterém se webové stranky
programuji, byva udavan jako ALT. Text, ktery do néj vlozite, se zobrazuje, kdyz podrzite
ukazatel mysi na obrazku. Tento popisek velmi oceni hlavné tzv., modemovi“ uzivatelé,
ktefi se pfipojuji na internet z domova a maji v prohliZzeci zakazané stahovani obrazk
(z dlivodll casu a zejména penéz, protoze stahovani obrazkl dokaze pfipojeni k siti
znacné prodlouzit). Nezobrazi se jim sice obrazek, na kterém se napsano, kam odkaz
mifi, ale pfesto uvidi vami vepsany popisek (ALT).
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Doprovodné obrazky a animace

Rozhodné nejsou na prekazku a v rozumné mire usnadnuji orientaci v textu a jsou
pijemnym zpestfenim stranek. Zejména nékteré animace dokazi plivodné statickou
stranku svym zptisobem ,oZivit“. Jejich pouziti zalezi pouze na vas a na vasem vkusu.
Urcité neni vhodné dat je na kazdou stranku, nicméné v malém poctu a vhodné té-
maticky zamétené dokazi tyto obrazky udélat stranky zajimavejsi a poutavéjsi. Opét je
dobré dbat na velikost obrazku.

Fotografie
Jako samostatnou kategorii grafickych prvkd jsme si ponechali fotografie. Ty jsou velmi

oblibenym prvkem na internetu a jen velmi malé procento prezentaci je nepouziva. Je
tologické, fotografie davaji webové strance jakysi lidstéjsi vzhled, uz to neni jen studeny
a holy text. Fotografie mnohdy dokaze vyjadrit tfeba cinnost oddilu mnohem Iépe nez
sebelepsi text. BohuZel v sobé publikovani fotografii skryva néktera uskali.

Diky nevalné kapacité telefonnich linek a tim padem i pomalému modemovému. ptipo-
jeni (pfes které se stale pfipojuje znacna cast uzivatell) je to zejména velikost fotografii.
Samoztejmosti by proto mély byt tzv.nahledové fotografie, malé nékolikakilobajtové
zmenseniny fotek. Teprve po kliknuti na né by se méla zobrazit velka fotografie. Vhodné je
rovnéz pripojit kratky popis toho, co fotografie zobrazuje (mozno opét pouzit ptikazu ALT).
Jestlize budete tvoftit fotogalerie obsahujici vétsi mnozstvi fotografii, zvazujte jejich
pocet na jednu stranku a pfi vétsim poctu ji rad€ji rozdélte na nekolik stranek.

Doporuceni
- Peclive si promyslete barevné kombinace vasich stranek a pocet pouzitych barev.

- Grafické soubory na web ukladejte ve formatu *.jpg (vhodny pro fotografie) ¢i *.gif
(vhodny pro ostatni grafické prvky). Jsou to kompresni formaty, které dokazou obraz-
ky zmensit na optimalni velikost. Nebo vyuZijte vyhod obou a to formatem *.png

- Na internetu najdete velké mnozstvi databazi, obsahujicich stovky rliznych tlacitek, ani-
maci, ozdobnych ¢ar a pozadi a dalSich grafickych prvki. Byvaji zpravidla voIné Sititelné.

- Pi vkladani fotografii napt. clentt oddilu je dobré je na tuto skutecnost upozornit. Ne kazdy
s tim mUze souhlasit. Vénujte také pozornost tématiim zvetejnénych fotografii, ktera by
méla odpovidat skutecnosti, Ze navstévnik se nachazi na strankach skautského oddilu.

P¥ikladem dobte graficky zpracovaného webu mtizou byt stranky Skautského muzika-

lu na adrese www.skauting.cz/muzikal.

Barvy, symboly, pisma, fotografie...
V poslednim pokracovani serialu se budeme zabyvat pouzitim barev na vasem webu

a upfesnime si pouzivani skautskych symbold, typu pisma na strance a kratce se vrati-
me k fotografiim.

Barvy mluvi
Barvy jsou prvkem, ktery na navstévnika webové stranky ptisobi nejdfive. Do velké
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miry urcuji, jestli se mu stranka zamlouva a jaky v ném zanecha dojem. Vhodné zvole-
né barevné schéma je zakladem navstévované a oblibené stranky. Jaké byste tedy méli
pouzivat barvy na svych strankach? Pfedné, pti velkém poctu riznych barev se stranka
stava nepfehlednou, dvé barvy zase mohou pUsobit, ze stranka vypada nudné (a rov-
néz nepfehledné).

Kazda barva se hodi na néco jiného a rizné barvy navozuji riizné nalady a pocity.
Jejich pouziti by se tedy mélo tidit povahou stranek, tim ¢im se z vétsi casti zaobiraji.

Vlastnosti barev *

Cerma

barva symbolizujici smutek, smrt. Pro skautské weby velmi nevhodna.

Bila

asociuje mir, ¢istotu. V kombinaci s modrou plisobi svézim dojmem. Pro skautské
weby bezproblémova barva.

Zelena

klidna barva. Symbolizuje nadeji, klid nebo prirodu. Pro skautské weby velmi vhodna.
Cervena

vyzafuje z ni sila, energie, Zivost, ale také ohen, vztek nebo nebezpeci. Na skautsky web
neni hodna jako zakladni barva, ale spise jako dopInék slouzici k zvyraznéni pozadova-
nych objektt.

Modra

barva, symbolizujici klidnou, uvolnénou atmosféru. Pro skautské weby bezproblémova
barva.

Hnéda

barva, navozujici dojem stability a pevnosti.Vhodna v kombinaci naptiklad se Zlutou
barvou.

Barevné schéma (rozvrzeni barev ploch, textll atd. na strance) je rovnéz velmi ucinny prvek

usnadnujici orientaci na webu. Je vhodné napt. navigacni menu barevné oddglit od zbytku

stranek. Totéz plati u barvy textu a odkazt. Zvolte si jednotnou barvu pro text a jednotnou

pro odkazy a drzte se tohoto schématu na véech podstrankach. Dtllezité je, aby rozdil mezi

odkazem a obycejnym textem byl jasny a ziejmy. U odkazt uz navstivenych je vhodné, aby

jejich barva byla mimné odlisna (tfeba min kontrastni) nez u odkazd nenavstivenych.

Nejcastéjsi chyby na skautskych webech

- Nedostatek kontrastu mezi pozadim a pismem.

- PFilis mmoho rliznych barey, které ¢ini stranku neptehlednou. Uzivatel obtiznéji hleda
potfebné informace a ¢teni ho mnohem vic unavuje.

- P1ilis velké plochy jsou vykresleny tmavou barvou, ktera vétsinou vice unavuje oci.

Pro velké plochy je lepsi volit svetlejsi barvy.

*Udaje o barvach jsou pouzity z knihy ,Reklama“ od Jitky Vysekalové a Jitiho MikeSe, Praha, Grada 2003
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Skautské symboly
Jsou velmi oblibenym grafickym prvkem na skautskych strankach. Lilie ve vsech moz-

nych podobach, znaky WOSM i WAGGGS, logo Junaka i rtizné znaky oddilll nebo stte-
disek...

Nechceme vydavat Zadna pravidla, jaké znaky a kde mate na svych strankach pouzivat.
Chceme jen, abyste se nad jejich pouzitim zamysleli:

Znak Junaka
Je symbolem naseho hnuti a proto by na vasi strance nemél chybét. Je Thostejné, je-li
to stranka oddilu nebo stfediska, kurzu apod.

Logo Junaka
Je urceno pfedevsim pro komunikaci s vefejnosti. Proto by nemélo chybét tam, kde

jsou stranky primarneé urceny k oslovovani lidi mimo nase hnuti. Neni na pfekazku
ina ostatnich skautskych strankach.

Znak oddilu, stfediska

Jeho pouziti by mélo byt vazano na sekce stranek urcené ¢lentim oddilu nebo stte-
diska ¢i jeho pfiznivcdim. Komukoli jinému nic nefika, mate ho a prodluzuje mu dobu
nacteni stranek.

Znak WOSM, WAGGGS
Jejich pouziti by rovnéz melo byt vazano pouze tam, kde ma opodstatnéni. Tedy na
strankach, zabyvajicich se svétovym skautingem ¢i napft. zahranicni spolupraci.

Dalsi znaky
Kromé téchto znakt jesté existuje celd fada dalsich, jako jsou tfeba znaky lesnich

kurztl a Skol, symboly vi¢at nebo R&R apod. Pravidla jejich pouziti jsou podobna jako
u oddill a stfedisek.

Spoleéné pravidlo pro znaky

PYi pouzivani znakd dbejte na zachovani jejich podoby! Znak by nemél byt rozra-
strovany (,zubaté okraje”) a nesmi byt zménén pomér mezi jeho vyskou a Sitkou.
Vyvarujte se také rozlicnych barevnych uprav.

Pouziti pisma

Plati pro néj pouze nékolik rad a pravidel. NepouZivejte méné obvyklé typy pisem, ne
kazdy prohlizec je podporuje a pismo se pak muze zobrazovat jinak nez jste zamysleli.
RovnézZ je dobré zohlednit typ pisma vzhledem k obsahu textu. Gotickym pismem
psany prehled akci oddilu na dalsi pololeti nebude tim pravym ofechovym.

Obsah fotografii
V minulém dilu naseho serialu jsme si fekli, cemu se pfi vkladani fotografii na webové
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stranky mame vyvarovat. Nyni si upfesnime, cemu dat pti vybéru fotografii pfednost.
Predevsim by dana fotografie méla byt nécim zajimava, méla by v sobé mit néco vic nez
ma vétsina fotek. Zejména to plati u fotografii umisténych na tivodnich strankach.
Fotografie by mély zaujmout, byt akéni a vztahovat se k tématu stranek - to znameng,
ze by na kazdé z nich mél byt vidy jen jeden namét. Davejte proto prednost fotografi-
im detailti nez snimkiim nepfehlednych davi. Vyvarujte se také fotografii, které mo-
hou byt zavadéjici a neobeznameného navstévnika tfeba pohorsi ¢i odradi (honicka se
sekerou v ruce apod.).

Shrnuti

- Nepodcenujte volbu barev na strankach vaseho oddilu a dfiv, nez si zvolite barevné
schéma stranky, proctéte si nékolik ¢lankl vénovanych této problematice.

- Pfi pouzivani skautskych symbolli dbejte na jejich vzhled a cetnost.

- Styl pisma volte jednotny a obvykly.

- Peclive vybirejte fotografie, které na webu zvetejnite.

Aktuality Auncusat | pridejte sel
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MESTO

Jen tézko by mohla nase stfediska fungovat bez podpory svého mésta. Cerpame od
néj dotace, casto nam pronajima klubovny, pozemky a dalsi nemovitosti, na vefejném
prostranstvi pofadame akce, ke kterym potfebujeme jeho povoleni, a mnohé dalsi.

Z toho vyplyva, Ze z oblasti, kde chceme propagovat nasi ¢innost, by neméla vypad-
nout ani tato.

Jak napovida predchozi odstavec, vztah nas-skautli a mésta je zpravidla postaven tak,
ze my od mésta néco zadame. Snazme se ale nejprve nabidnout, nez pozadame. Jisté
mame co. Podilet se na oslavach vyroci mésta a pripravit cast programu, starat se

o park, hibitov ¢i jinou ¢ast mésta a udrzovat ji v poradku. Nabidnout ptipravu nauc-
né stezky v okoli ¢i pfimo v centru mésta, nabidnout model zminéné oteviené klubov-
ny jako programu pro neorganizovanou mladez apod. V ¢innosti svého strediska jisté
uz ted najdete podobné nabidky pro mésto a nékteré dalsi mizete cilené pfipravit. Az
pak budete mésto Zadat o finanéni podporu nebo o prostory pro svou ¢innost, mate

v ruce jasné dulikazy, ze skauti jsou pro mésto dobrym partnerem a zZe jim neni Ihostej-
ny jeho dalsi vyvoj. Nebude to neptijemna role toho, kdo zas o néco zada a nemuze nic
nez jen slibit, bude-li treba.

A jesté jedna moznost se nam zde nabizi. Pokud se nam podari dostat nase akce, nase
¢lanky, nase Uspéchy do materialti mésta (at uz to je obcasnik, ktery Méstsky ufad
vydava, nebo vyrocni zprava mésta apod.), jeho zastupci a nejen ti o nas budou na-
pristé vedet. Az se opét bude rozhodovat o rozdélovani dotaci mezi skauty a hokejovy
krouzek, tfeba sehraje vyznamnou roli praveé to, ze nase smecka reprezentovala mésto
v celostatnim kole Zavodu svétlusek a vicat a vyhrala. Nebo to, ze skauti pred rokem
uspoftadali pro skoly hru s tematikou tfidéného odpadu, o které se mluvilo az na kraji
a ktera povéesti mesta velmi pomohla.
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ULICE, VLAK A JINE

Posledni uvedend, ale mozna jedna z nejdtlezitéjsich kontaktnich mist jsou ta, kde se
s vefejnosti potkavame naprosto prirozené - ulice mésta, kdyz jdeme na vypravu nebo
zni, hromadné dopravni prosttedky, obchody a mnoha dalsi.

Nemalo z nas jezdi na vypravy v kroji, ale i kdyby ne, zvlasté v mensich méestech neni
pro lidi problém skupinu identifikovat.

Plati zde v podstaté velmi podobné véci jako u klubovny. Ne vsichni cestujici ve vago-
nu ocenivase zpivani s kytarou nebo vypecené vlakove hry. Jiste jste i vy byli nékdy na
té opacné strané - v roli cestujiciho, ktery si chtél cist knizku a ne poslouchat k¥ik déti
kolem nebo se stale néjakym pobihajicim détem vyhybat. Stejné tak fidici nebudou
zrovna nadseni, kdyZ po silnici ptijdeme s oddilem roztaZzeni do ptli vozovky. No a co
silidé pomysli o skautech, ktefi cestou z vypravy hraji Katastrofy a na povel ,vici“ sina

namesti vsichni stoupnou na ctyfi a zacnou vyt, asi netfeba rozebirat.

Ano, nejsme vzorni Mirkové Dusinové, velka skupina jako je oddil déti vidy nadéla vice
hluku nez jedinci a nas program obcas vybocuje z fady standardniho chovani. Ale ve
chvili, kdy nejsme jedini, kdo dany prostor (vlak, autobus, ulice, zastavka...) vyuziva, je
nutné brat na ostatni ohled a chovat se tak, abychom zbytecné nezavinili to, ze si lidé
o skautech pomysli, jaci jsou to hulvati.
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A NECO NAViIC

Nize najdete popis tfi projekttl, které vam nabizi Junak jako dalsi moznost pro propa-
gaci svych stfedisek a oddilu.

KLUB PRATEL SKAUTINGU

Klub pfatel skautingu je dalsi z cest, jimiz mtzete dat védét, ze tu vase stiedisko je. Pomoci
strediskového Klubu pratel mutzete s vefejnosti komunikovat mnoha zptisoby. Stejné jako
neni v oblasti zisku financi na rozvoj stfediska ambici Klubu stat se hlavnim zdrojem, ale
rozsitit paletu dosavadnich moznosti o dalsi, je tomu tak i v oblasti propagace stredisek.
Klub ptatel neni spasou ani jedinou cestou. Je oviem moznosti, jak rozsifit pocet zptlisobtl,
jimiz se stfediska snazi na svou existenci a jeji smysl vefejnost upozornovat.

Klub pratel skautingu je pfedeviim nabidkou. Je nabidkou Usttedi Junéka, kterou
kazdé stfedisko milize a nemusi vyuzit.V ptipadé, ze vase stiedisko nema problémy

se ziskavanim financnich zdrojt pro svijj viastni rozvoj, ma kolem sebe dostatek
aktivnich Tidi, ktefi pomoc stfedisku nabizeji vzdy, kdyz je stfedisku pomoci potteba,

a pokud je vase komunikace s verejnosti na urovni, ktera vas uspokojuje, neni potteba
stfediskovy Klub pratel skautingu zakladat.

Pokud ovsem v jakékoli z téchto oblasti citite rezervy, snazite se o zvyseni kvality vy-
stupll a efektivniho vyuziti vkladaného casu a energie, je Klub vhodnou moznosti pro
vase stfedisko, jak se posunout opét o kus kupredu.

Hlavnich cildl stfediskovych Klubtl pratel skautingu je nékolik. Patfi sem snaha o zisk
nezavislého, stalého zdroje pfijmu pro jednotliva stfediska, jimz by snizovala svou
zavislost napftiklad na pfijmech dotacniho charakteru.
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Klub ptatel je také vhodnym mistem pro vytvoteni skupiny lidi, ktera bude stredisku
napomocna pti feseni rliznych problémt ¢i pfi propagaci ¢innosti stfediska. Cilem je
vytvofit skupinu pfiznivct stiediska, ktefi sdileji skautské idedly a na néz se budete
moci obratit v pfipade potteby.

Vyuziti Klubu ptatel skautingu k propagaci stfediska je nasnadé. Sttediskovy ¢asopis
v ruce starosty obce, kterého jste do vaseho Klubu pozvali nebo jiz ziskali, informacni
materidly o Klubu v rukou moznych ptiznivct, vyvéska ¢i inzerat v obecnim zpravodaji
vyzyvajici k clenstvi v Klubu pratel a podpote skautingu, to vsechno jsou cesty, jimiz
muzete prostfednictvim stfediskového Klubu pfatel skautingu o svém stfedisku dat
vefejnosti vedeét. A kazdé stredisko si podobnych cest jisté najde mnohem vice.

O tom, jak strediskovy Klub ptatel zaloZit, jakou ziskate okamzitou podporu a trvaly
servis, o poslani Klubtl i o zkusenostech existujicich Klubtll pfatel skautingu se dozvite
na strankach pro administratory Klubt www.skaut.cz/klub. Zde najdete samozfejme
i potfebné dokumenty ke stazeni nebo seznam fungujicich Klubt.

Pro vefejnost a ¢leny vasich Klubt je vytvofena stranka www.klubskautingu.cz.
Poskytuje informace o smyslu Klubt, nabizi rozcestnik na existujici Kluby a zajemci se

mohou do ,svého” vyvoleného Klubu ptihlasit online.

Klub pfatel skautingu je moznosti, jak s podporou Ustfedi zlepsit situaci viastniho
stfediska v oblasti zisku financi, skautské personalistiky i propagace stfediska.
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MUJ oDDiIL

Béhem 1éta 2004 spusténé stranky projektu Mdj oddil na adrese www.mujoddil.cz
nabizeji nékolik zptsobll vyuziti a mohou byt i vhodnym nastrojem sttedisek k jejich
vlastni propagaci a komunikaci s jejich blizkym okolim a vefejnosti. Hlavnim cilem
stranek je zprosttedkovat setkavani byvalym clentim skautskych oddil{, umoznovat
navazovani kontaktli mezi oddily a jejich dfivéjsimi cleny.

Na strankach projektu Mtj oddil si po pfichodu zaloZite sviij virtualni oddil, ktery
odpovida (tfeba i jiz neexistujicimu) redlnému oddilu. ZaloZzeny oddil mohou dalsi
zajemdi vyhledat na zakladé zatazeni do okresu a obce. Oddil mtze zaloZit kdokoli.
NezaleZi na tom, jestli oddil zalozi soucasni clenové oddilu nebo byvaly skaut ¢i skaut-
ka. Dalsi clovék, ktery na web z vaseho oddilu dorazi, si jiz zalozeny virtudlni oddil jed-
noduse vyhledd a zaregistruje se do néj. A dale mtize snadno komunikovat se véemi
jeho soucasnymi cleny, pozvat své kamarady, cleny oddilu, sledovat, jak vznikaji dalsi
oddily, vyuzivat diskuzi ke sdileni zkuSenosti z prace s virtualnim oddilem.

Od virtualniho setkavani na internetovych strankach nemusi byt daleko k setkani
skutecnému. Je na kazdém oddilu, pfipadné stfedisku, jak vyuZije chut svych byvalych
clenti po spolecném setkavani. Tato situace je pravé tou moznosti, jak vyuzit projektu
MTj oddil k propagaci a posileni viastniho stfediska. Kromé toho, ze cilem projektu

je upozornovat na aktuality se vztahem v Junaku, k cemuz mimo jiné slouzi aktuali-
ty hned na hlavni strané, mtize stfedisko informovat ¢leny svych virtualnich oddilu

o vlastnich aktivitach, uspésich i problémech.

Viyuziti potencialu byvalych clenti se dale nabizi skrze zapojeni nékterych jednotlivcl
jako ¢inovnikt u oddild, protoze mnozi, ktefi z oddilu kdysi z néjakého dtivodu odesli,
se radi vrati, pokud je jim nabidnuta vhodna pftilezitost. Dalsi moznosti jsou Kluby
pratel skautingu, o nichZ se dozvite na jiném misté této publikace a které na setkavani
byvalych ¢lenti oddilli skoro logicky navazuji.

Registrace oddilu na strankach www.mujoddil.cz je dalsi moznosti, jak dat o svém

stfedisku védét svym znamym, byvalym kamaradlim a nasledné i vefejnosti. Zalezi na

dnes komunikuje se svym okolim.
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BUD PRIPRAVEN

Podél se
s ndmi

Na internetovych strankach www.budpripraven.cz provozuje Junak zabavny vyukovy
projekt Bud ptipraven, pfipravujici déti na zvladnuti nejriiznéjsich krizovych situaci.

Bud ptipraven byl vytvofen z iniciativy Junaka jako pomocnik pro feseni krizovych
situaci, které se mohou stat v bézném Zivoté kazdému z nas. Na strankach jich najdete
tficet (jedna se napf. o Sikanu, sexudlni obtézovani ¢i zachranu tonouciho).

Z3kladni informace zde ziska kazdy, kdo se chce v této oblasti poucit. Interaktivni moz-
nost procviceni je urcena pfedevsim détem (hlavni cilovou skupinou jsou déti ve véku 9-
14 let), prostiednictvim hry.V ni se dostanou do ¢ty prostedi - do mésta, lesa, na louku
anavodu - a budou v nich fesit rozmanité situace. Cilem této aktivity je dostatecné déti
obeznamit s krizovymi jevy a zaroven je i pfipravit na feseni takovychto situaci.

Neposledni casti naseho webu jsou odkazy na www stranky instituci a organizaci
zamétenych na oblast prevence i odkazy na zajimavé materialy tykajici se této oblasti.

Béhem prvnich mésict provozu webu si hru zahralo vice nez deset tisic déti a ohlasy
od nich jsou velmi kladné. Vétsina z nich je presvédcena o tom, ze po absolvovani hry
by 1épe zvladla fesit krizové situace v bézném realném Zivoté. Hra je pojata téz jako
soutéz. Nejlepsi hraci od Junaka jednou za ¢as obdrzi vyhru.

Projekt je primarné urcen pro vyuziti ve vyuce na zakladnich Skolach, ale diky neome-
zené piistupnosti internetu se jeho sluzby nabizi viem zajemcim. Projdéte si web

a hru a jisté sami pfijdete na jeho zajimavé vyuZiti v oddilové cinnosti i propagaci
skautingu.
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JAK SKAUTY VNIMA VEREJNOST — OBLIBENE STEREOTYPY
A KOMUNIKACNI USKALI

Pti rozboru dat z prizkumu image Junaka se ukazalo, ze ptes velmi vysokou znalost
Junaka a velmi pozitivni vnimani vefejnosti (spojovani pfedevsim s pozitivnimi hod-
notami a vlastnostmi) zlistava néco, co brani rodictim i détem skauting pfijmout.
Nejlépe to snad vystihuji slova:

- neniprodnesnidobu

- neni,in“

- patfidojiného stoleti

- ti,cotam chodi, jsou trochu divni

Da se fict, Ze je Jundk vniman jako ,anachronismus®, néco co se s €asem nemeni, vy-
hranéné pfedstavitelny na anglické kralovné. Na ,anachronismu® jako takovém neni
nic Spatného. Je ale tfeba se podivat na to, kde se jedna o zamérny anachronismus

a kde o neumysiny. Jinymi slovy je tfeba odlisit:

1) zamérny konzervativizmus, to co se neméni zamérné, na cem trvame od zalozeni
skautingu a budeme trvat i nadale, tedy na hodnotovém zakladé, na vsem podstat-
ném a nezbytném pro identitu skautingu (hodnoty dané skautskym slibem, zakonem,
principy a poslanim).To, co je Zadouci a nezbytné neménit.

2) zastaralost — prvky pozistalé setrvacnosti z minulosti, aniz by pro né bylo zd{ivod-
nénia deélame je jen proto, ze , tak se to délalo vzdycky“. To, co je zadouci ménit a pfi-
zpUsobovat spolecnosti, hledani styénych mist.

Pod sloganem ,neni pro dnesni dobu” se skryva nékolik témat, které tvoti méné pfiji-
manou ¢ast image, ktera je ve svém dtsledku pficinou nepftijeti znacky rodici i détmi.
Tato témata a néktera dalsi uskali v komunikaci Junaka jsou namétem dalsich od-
stavctl. Jako ilustraci pouzivame urcité stereotypni predstavy, jak nas vefejnost vidji,
Casto velmi zkresleny pohled. Takové karikatury skautd, které stejné jako na karikatute
néjaké znamé osobnosti vyberou néjaky charakteristicky rys, tfeba zahnuty nos, a ten
zdlrazni a udélaji z n€j naprostou dominantu. Vzdy jde o zdliraznéni jednoho rysu,
aspektu nas skauttl a jeho dovedeni do extrémni podoby.

Pfiroda
Rodice i déti se skautingem nejcastéji spojuji pfirodu. Je vnimana jako neoddeélitelna
soucast a to nejen v roviné pobytové, ale i v roviné ochranaiské (ekologické).

Pfirodni skautské stereotypy:

- skaut sbérac odpadkui: Vousaty muz zanedbaného vzhledu pecujici o pfirodu a trdvici
celé dny spanim v lese, je mu jedno, jak se oblékd a jak vypadd.

- skauti kteri jen pobihaji po lese a klohni néco na ohni.
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Prvni stereotyp spociva v redukovani skautingu jen na pobyvani v pfirodé a sbirani
odpadkil v lese. Jak fekl jeden hosik na otazku, proc ho nelaka chodit do skautského
oddilu:,,mé by nebavilo sbirat odpadky, obcas tu kytku utrhnu...” Potiz je v tom sltivku
jen. Skauting je uzce spjat s prirodou a samoziejmeé i s péci o ni, s jejim poznavanim

a ochranou, s tabofenim. Ale skauting neni jen tohle - ma v sobé& spoustu dalsich veci.
V ptirodé nejenom sbirame odpadky, nepobihame po lese a ,neklohnime“ néco na
ohni, ale délame spoustu zajimavych a dobrodruznych véci. Stejné tak mnoho zajima-
vych véci délame ve méstech a v klubovnach a na expedicich v zahranici...

Pro skauting je priroda klicovym mistem pro cinnost, ale ve méstech a klubovndch se
odehrdvd nejméneé 1/3 oddilového programu, Zivot a pobyvdni v pFirodé je pro néj uci-
cim prostredkem pro Zivot ve spolecnosti. Ochrana prirody je nedilnou soucdsti skaut-
ského programu, vedle toho je ale tieba vidét (a sdélovat) i dalsi prospésné aktivity, které
déldme (charitativni projekty, pomoc obci...).

Shrnuti: Skauting by mél byt vnimdn jako spojeny s ptirodou. Pfiroda by ovsem méla
dostat také rdz atraktivniho prostiedi pro riiznorodou ¢innost a zdrover by méla byt
spojend s aktivni a zajimavou ekologickou éinnosti misto pouhého sbirdni odpadkii.
Prirodni prostiedi by mélo byt vyvaZovdno méstem, které je pro vétsinu lidi mistem

bézného Zivota a ve kterém se odehrdvd velkd cdst skautské ¢innosti.

Spontannost versus organizovanost

Rodice hledaji pro volny cas svého ditéte néco na pomezi spontannosti a organizova-
nosti. Oproti tomu déti hledaji predevsim spontanni partu - sami si rozhodneme, co
budeme délat, nechci délat véci na povel. Parta kamaradi je klicovou soucasti jejich
Zivota, dnes stejné jako dfive, vzdyt na vyuziti détské party ve skautské vychové je
zalozen druzinovy systém.

Stereotyp:

Skauting je dospélymi fizend organizace, kde déti musi délat, co dospély rekne, neni zde
prostor pro to, aby déti samy mohly ovlivnit, co budou v oddile délat a co se na schtizce
bude dit.

- Skauting neni spojovan s partou a jejimi atributy (kamaradstvi, pratelstvi, zabava),
ikdyz pravé tento prvek je jednim ze zakladnich kament.

- Skauting je bran jako instituce, kterou tidi dospéli a kde na spontannost neni pro-
stor, vse je nékym fizeno.

Toto vidéni jesté podporuji vnéjsi atributy skautingu, se kterymi se vetejnost setkava,
napf. uniforma (i kdyz my ji fikame kroj), ktera je uz z podstaty naprostym protikla-
dem spontannosti a individuality. Nebo nastupy pfipominajici vojenska potadova cvi-
¢eni, fotografie taborovych nastuptll ve vyvéskach ¢ mistnich novinach. Nebo schtizky
pfipominajici spise Skolni vyuku nez uplatnovani skautské metody ,ucit se prostted-
nictvim praktickych ¢innosti a her”. Pak je tézké mluvit o tom, Ze rozvijime v détech
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také jejich tvotivost, schopnost se projevit a prosadit, spontannost, fikat, Zze vyrazné
ovliviuji, co se v druzin€ a oddile déje, ze ony jsou tim nejpodstatnéjsim hybatelem.

Pritom skauting je postaven na parté, kterd si své schtizky organizuje cdstecné sama,
kamarddi se schdzeji i mimo oddilové akce... Samoziejmé, Ze cdst Cinnosti je postavena
na aktivitdch ptipravenych dospélym, ten md ale roli priivodce, ne autoritativniho veli-
tele, na jehoZz pokyn se vse déje.

Shrnuti: Skauting by mél byt (vnimdn jako) misto, kde nejsem poucovdn jako ve sko-
le, kde najdu partu dobrych kamarddii, misto, kde je prostor pro mé vlastni ndpady
a vlastni rozhodovdni o ¢innosti. Zdroven zde nutné musi ziistat prvek bezpecnosti
a odbornosti, ktery je diilezity pro rodice. Reprezentovat ho miiZe jak vedouci, tak
kvalitni oddilové zdzemi.

Zastaralost viditelnych atributti (vnéjsich atributtl)

Skauting je reprezentovan vnéjsimi atributy, které jsou pro verejnost nejvice viditelné
a které podporuji vnimani skautingu jako organizované a uniformni skupiny (kroje,
nastupy, pravody...) a prvky militantnosti (vojackovani, poslouchani na povel) a zaro-
ven jsou velmi pevné zakotveny v minulosti.

Podivejme se na to, jak se v priitbéhu minulého stoleti do dneska proménilo bézné kaz-
dodenni obleceni, obleceni pro sport, vzhled aut ¢i domt. A vedle toho si pfedstavme,
jak se zmeénil skautsky kroj.V podstaté nijak vyrazné. Zaroven je ale kroj podstatnym
identifikacnim prvkem — podle kroje pozname Ze ,tamti jsou také skauti, stejné tak
nas podle kroje identifikuje vefejnost. Je ale tfeba dodat, ze mladSim détem - neskau-
tlm do 11 let let kroj nevadi, nékterym se libi a rady by ho nosily. Zlom nastava pfibliz-
né kolem 11-12 let — pak uz jim pfijde smésny a rozhodné by v ném nesly samy po ulici.
Jak fekla jedna ¢trnactileta holcina o noseni kroje: ,to by mé nikdo nedostal zdomu*.

Kroj a dalsi prvky plivodné byly 1akadlem a vychovnym nastrojem, je tfeba vidét, ze kroj
sam byl ve své dobé obrovskou alternativou viici vétsinové spole¢nosti, naprostou
novinkou a lakadlem. Svoje misto a odlivodnéni maji tyto prvky samoziejmé i dnes.
Jsou stale 1akadlem? Jde o Zadouci a umysiny anachronismus nebo o zastaralost?

V posouzeni nam muize pomoci odpovéd na otazku, pro koho tu jsme.

Liheti slusfiaka a hodny trouba

Rodice maji skauting spojen se slusnosti a s idealnimi kladnymi charakterovymi vlast-
nostmi, které ovsem pro dnesni svét vnimaji az nevhodné. Neni dobré byt v dnesni
dobé idealista ¢i,hodny trouba“. Druhym stereotypem vnimanym rodici i détmi je
,vzornak®, zosobnény Mirkem Dusinem. S ptibyvajicim vékem déti tento obraz vni-
maji jako neredlny a vic a vic passé. Ne Ze by rezignovaly na hodnoty, ale nevidi svét
cernobile a nevéti, Ze takovi lidé existuji.
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Stereotyp:

- vzorndk, slusndk - vzdy idedlIni a dokonaly, takovy ten clovék, co nikdy neudéld nic Spat-
né, nikdy se nezmyli, vZdy slusny a usluzny, Mirek Dusin.

- hodny trouba — strasné hodny, vzdy vyjde vstfic i na tikor viastnich zdjmt, nehledi na
sebe a ve vysledku neni schopny se o sebe postarat a primérené se prosadit.

Skauting je vniman jako Iihen ,slusnakd”, ktefi nepatfi do dnesniho svéta, nebot takto
se neuplatni, budou naivni a neuspésni, nejsou vybaveni dostatecné realnym obra-
zem svéta. Tento stereotyp skauting odlidstil, postavil mimo redlny svét a zbavil jej
moznosti byt realnym reprezentantem jeho hodnot. Tento stereotyp stavi nas skauty
do role nesikuL.

Nékteti lidé si mysli, Ze skauti ,vychovavaji idealni jedince®, Ze sami jsou takovymi
idedlnimi lidmi. To nas jisté mUZe té&sit, Ze si to néktefi lidé mysli. Sami viak vime, Ze
to neni pravda, rozhodné nejme dokonali, mylime se a dé€lame chyby upIné stejné jako
kdokoli jiny, nejsme idealni. Ale usilujeme o ideal. Miizeme ¥ici, Ze skauti, nevychova-
vaji idealnilidi®, ale vychovavaji, lidi s idealem®, vychovavaji 1idi, ktefi v Zivoté usiluji

o ideal, o dosaZeni nedosazitelného, o dokonalost. Tedy Ze vychovavame k tomu, aby
skauti usilovali o dosazeni idealu”, ktery mame definovany skautskym slibem, zako-
nem, principy a poslanim. A o tento ideal usilujeme, pfestoZe vime, Ze z podstaty neni
mozné jej dosahnout. A tento ideal a usilovani je jednim z téch zamérnych anachro-
nismll — v tomto urcité jdeme proti proudu soucasné vétsinové spolecnosti, o které se
pise jako o postmoderni nestalé, kde je vse relativni.

Pritom skauting je vnitiné spojen prdvé umeénim postarat se o sebe a zdroven o ostatni.
Neni vychovou k naivni mordlce. Nevychovdvd idedlni jedince, ale jedince s idedlem.
Chce aby clovék byl rovny a dalo se mu VéFit. S tim, Ze cestou déld chyby, neni idedInf, ale
snaZi se Zit, jak dovede nejlépe. Presné jak to rekl Julius Satinsky:,skauti maju vzdy hlavu
vo hviezdach a nohy pevne na zemi.“

Shrnuti: Skauting by mél byt vnimdn jako redind cesta k vychové charakteru, kterd je
ovsem postavena pevné nohama na zemi. Lidé v ném nejsou idedlni, ale v Zivoté jim
o idedly opravdu jde a v zdsadé jsou schopni dle nich pomérovat sviij Zivot.

Nizka znalost skautské cinnosti

Rodice si skauting spojuji s pozitivni ¢innosti, ale kromé pobytu v prirodé nemaji prilis

konkrétni pfedstavu o tom, co se v oddile vlastné déla a v éem to miize byt prospésné

jejich diteti.

Déti maji o konkrétni skautské cinnosti stejné nejasné predstavy.

- Nemaji ji spojenou s atraktivnimi prvky. Jak fekla jedna hol¢ina pti pohledu na foto-
grafii skautt na raftu:,,..to skauti nedélaji, skauti jsou takovi slusni.”

- Skauting kvuli velmi rliznorodé nabidce neni spojen s konkrétnimi aktivitami, pouze
s tradicnim tabotenim, o kterém jsme uz mluvili. K absenci jednoznacného spojeni
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prispiva také to, Ze se vétsina aktivit odehrava mimo pohled vefejnosti. Na druhou
stranu se ukazuje, ze nabidka jednotlivych ¢innosti neni tim hlavnim, co by déti jed-
noznacné ptitahlo. Tyto jednotlivé aktivity mohou zazit i jinde, aniz by musely kvili
tomu byt cleny néjake organizace.

Pritom skauting pfi své cinnosti pouzivda mnoho modernich prvki, ackoli to casto zamI-
¢ujeme a pouzivdme stdle tradicni, ldkadla“ (pojd se naucit uzlovat).

Shrnuti: Skauting by mél byt vnimdn ve spojeni s atraktivni, zajimavou cinnosti, zahr-
nujici dobrodruistvii pozndni. Tyto aktivity samy o sobé nebudou tim nejpodstatnéj-
§im, co k ndm déti pritdhne, konkurence v této oblasti je a bude vysokad, stdle pFibyvd
komercnich i nekomercnich instituci, které podobné aktivity nabizi. Navic je toto téma
éastym komunikaénim ndmétem, které jej do jisté miry devalvuje. Diilezitym prvkem je
mezindrodni rozmér skautingu, ktery nese zietelné spojeni s cestovdnim a pozndnim.

Toto jsou veci, které bychom meéli mit na paméti, pokud nechceme byt takto vnimani
a pokud nechceme jesté posilovat tohle vidéni skautti a skautingu. U kazdého bodu
jsme se snazili uvést alternativu ¢i namitku, jak ten ktery stereotyp ohladit a postup-
né tak napravit zkresleny obraz, ptiblizit jej skutecnosti. Prestoze ,skutecnost” je velmi
chatmy pojem, kazdy z oddilti a kazdé ze stfedisek je v nécem odlisné, nicméné ten
podstatny zaklad vyjadreny principy skautingu mame vsichni spolecny.

Tolik k negativnimu vymezeni - co nepodporovat v nasi komunikaci navenek. Jinou

otazkou je vymezeni pozitivni - co bychom o sobé sdélovat méli. Pfitom je tfeba neza-

pominat na to, Zze nejde jen o to, co o sobé fikame, ale co o sobé sdélujeme jinak nez

slovy, tedy dalsimi slozit€jsimi i bezprostfednéjsimi cestami, kterymi napft. na propa-

gacni akci muze byt:

- celkova atmosféra akce,

-jak se k chovame k détem,

- ale také jak se chovame k sobé navzajem, jak spolu pfimo tam mluvime a jedname,

- jak nam program funguje: zda panuje zmatek a chaos, nebo se problémy fesi v pokli-
du a vie viceméné bézi (a tedy jsme schopni zorganizovat alespon sami sebe),

- jaké jsou letaky a propagacni materialy,

- jak vypada nase klubovna, vyvéska...
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NA ZAVER

Samoztejmé je to obcas balancovani na hrané. Na jedné strané stale musime trvat
na hodnotach, které jsou neménné a jdou témer vzdy proti proudu vétsinové spolec-
nosti—a v tomto tedy byt ,anachronicti“, na strané druhé se snazit ve vsem ostatnim
byt (vnimani jako) nejen ti, ktefi ,jdou s dobou*, ale dokonce jako ti, ktefi jsou o krok
vptedu pfed spolecnosti a prozkoumavaji a odhaduji cestu. Vlastné ani nemtizeme
jinak, pokud chceme skutecné naplnovat nase poslani - déti v oddilech pfece nepfi-
pravujeme na to, aby obstaly v soucasném svéte, ale aby obstaly ve svete za pét, deset
cidvacet let.

Jinak feceno: pfejeme si, aby Junak byl (vniman jako) hnuti s pevnymi hodnotovymi
zaklady na strané jedné, ale s modernimi a pfitazlivymi formami a prosttedky na
strané druhé.

Piejeme si, aby:

- rodice vnimali skauting jako kompetentni organizaci s jasnym vychovnym poslanim,
které jim nabizi pomoc s vychovou jejich déti a zabavnou formou pfipravuje déti na
smyslupIné prosazeni se ve spolecnosti,

- déti vidély skauting jako misto, kde budou pfijaty skupinou svych vrstevnikd, kde
najdou kamarady a pfitazlivé dobrodruzstvi se Spetkou tajemstvi a vylucnosti, do
kterého se budou chtit zapojit.
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Zajimayji Té:

informace na e-mail
www.skaut.cz/informace

rozcestnik skautskych informaci
www.skaut.cz/krizovatka

zpravy ustrediJunaka
www.skaut.cz/ustredi

nakup skautskych knih a ¢asopist
www.skaut.cz/obchod

informace o casopisech a knihach
www.skaut.cz/tdc

hospodateni a Ucetnictvi
www.skaut.cz/ucetnictvi

propagace Junaka a celostatni akce
www.skaut.cz/propagace

rovering
www.skaut.cz/rovernet
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mezinarodni skauting
www.skaut.cz/mezinarodni

dokumenty, fady a pfedpisy
www.skaut.cz/dokumenty

zakladny a klubovny na vypravy
www.skaut.cz/zakladny

vzdélavaci akce
www.skaut.cz/akce

registrace a software
www.skaut.cz/registrace

nazory a diskuse
www.skaut.cz/forum

Klub pratel skautingu
www.skaut.cz/klub

charitativni akce Junaka
www.skaut.cz/propagace
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